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I denna beskrivning redovisas forst allmanna uppgifter om undersékningen samt
dess syfte och historik. Darefter redovisas undersokningens innehall och
tillforlitlighet samt hur den genomférs och hur man kan ta del av resultaten.
Genom att klicka pa en rubrik i innehallsforteckningen kommer man direkt till
aktuellt avsnitt.
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A Allméanna uppagifter
A.l Amnesomrade

Amnesomréde: Priser och konsumtion

A.2 Statistikomrade

Statistikomrade: Konsumentprisindex, Nettoprisindex,
Harmoniserat index for konsumentpriser

A.3 SOS-klassificering
Tillnor (SOS) Ja, ingar i Sveriges officiella statistik.

S)S'Jeriuesl:-ﬁciellu El
For undersokningar som ingar i Sveriges officiella statistik
géller sarskilda regler nédr det géller kvalitet och tillganglighet,
se Forordningen om den officiella statistiken (2001:100)

Konsumentprisindex (KPI) ingar i Sveriges officiella statistik.
Utifran KPI beréaknas nettoprisindex (NPI) som ocksa ingar i
Sveriges officiella statistik. For mer information om NPI, klicka
pa rubriken: Mer om undersdkningen, pa SCB:s webbplats
under avdelningen Konsumentprisindex.

Utifran KPI beraknas aven, pa uppdrag av Riksbanken, tva matt
pa underliggande inflation, KPIF och KPIX. Dessa matt ingar
inte i Sveriges officiella statistik. For mer information om de
underliggande inflationsmatten, klicka pa den ovan angivna
rubriken pa SCB:s webbplats.

Under avsnitt A.9 EU-reglering finns information om det
Harmoniserade konsumentprisindexet (HIKP). HIKP ingar inte
heller i Sveriges officiella statistik. Fordjupad information om
HIKP gar ocksa att finna genom ovan namnda sokvag pa SCB:s
webbplats.

Som komplement till det EU-harmoniserade indexet HIKP
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berdknas ett harmoniserat s.k. konstantskatteindex, kallat HICP-
CT (Harmonised Index of Consumer Prices at Constant Tax
Rates). HICP-CT beraknas sa att direkta effekter av andrade
skattesatser inte redovisas som prisférandringar.

A4 Statistikansvarig

Myndighet/organisation: Statistiska Centralbyran (SCB)
Postadress: Box 24300, 104 51, Stockholm
Besoksadress: Karlavdagen 100
Kontaktperson: Oxana Tarassiouk

Telefon: 08-506 945 67

E-post: férnamn.efternamn@schb.se

A5 Statistikproducent

Myndighet/organisation: Statistiska Centralbyran (SCB)
Postadress: Box 24300, 104 51, Stockholm
Besoksadress: Karlavdagen 100
Kontaktperson: Oxana Tarassiouk

Telefon: 08-506 945 67

E-post: férnamn.efternamn@schb.se

A.6 Uppgiftsskyldighet

Uppgiftsskyldighet foreligger enligt lagen om den officiella statistiken
(SFS 2001:99).

A.7 Sekretess och regler for behandling av personuppgifter

I myndigheternas sarskilda verksamhet for framstéllning av statistik galler
sekretess enligt 24 kap. 8 8 offentlighets- och sekretesslagen (2009:400). Vid
automatiserad behandling av personuppgifter galler reglerna i personuppgifts-
lagen (1998:204). Pa statistikomradet finns dessutom sarskilda regler for
personuppgiftsbehandling i lagen (2001:99) och férordningen (2001:100) om
den officiella statistiken.

A.8 Gallringsforeskrifter
Riksarkivets gallringsbeslut nr 391, 1973-09-04.

A.9 EU-reglering

KP1 ar utgangspunkt for berdkningen av EU-mattet Harmoniserat index for
konsumentpriser (HIKP). Reglering sker enligt Europaparlamentets och radets
forordning (EU) nr 2494/95. | HIKP skall de olika landerna anvanda gemen-
samma metoder i vissa viktiga avseenden. | jamforelse med KPI ingar tills
vidare inte i HIKP huvuddelen av egnahemsdgarnas boendekostnader, bostads-
ratter samt lotteri, tips och toto. I HIKP ingar, men inte i KPI, aldreomsorg,
sjukhusvard samt vissa finansiella tjanster (tjanster dar avgiften ar proportionell
mot transaktionens storlek). For mer information om HIKP, klicka pa rubriken
”Mer om undersokningen” pa SCB:s webbplats under avdelningen Konsument-
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prisindex.
A.10 Syfte och historik

KPI skall méta den genomsnittliga prisutvecklingen for hela den privata
inhemska konsumtionen, de priser konsumenten faktiskt betalar. KPI utgor det
gangse mattet for kompensations- och inflationsberakningar i Sverige. KPI
borjade berdknas manadsvis fran och med juli 1954. Kvartalsvisa uppgifter finns
berédknade fran 1949 t o m juni 1954,

HIKP har utarbetats for att man ska kunna gora jamforelser av prisutvecklingen
mellan l&nder inom EU. Séttet att berédkna nationella konsumentprisindex och
motsvarande index varierar for olika lander och i HIKP har man samordnat
metoderna. HIKP finns beraknat fr.o.m. januari 1995.

A.11 Statistikanvandning

Huvudanvandarna av KPI utgors av:

e Finansdepartementet: som underlag for beslut inom konjunktur- och stabili-
seringspolitiken.

e Socialdepartementet: for faststallande av prisbasbeloppet till vilket bl.a. vissa
pensioner, andra sociala formaner och studielan ar knutna.

o Skatteverket: for berakning av omrékningstal vid realisationsvinstbeskattning
av fastighet samt vid berékning av brytpunkten i inkomstskatteskalan.

e Rikshanken: som explicit malvariabel och som underlag for beslut i fragor
angaende penningpolitiken.

e SCB: for deflatering i nationalrakenskaperna och omsattningsstatistiken.

e Ovrig statlig forvaltning: bl.a. Statens Jordbruksverk och Konjunkturinstitu-
tet.

e Organisationer, foretag och enskilda: for indexreglering i avtal och for
omrékning av vérdebelopp till fast penningvérde.

e Kapitalforvaltande foretag och institutioner: som underlag for bedomning av
framtida rantenivaer och realavkastning.

Huvudanvandare av HIKP utgors av:

e Europeiska centralbanken (ECB): for att utvardera EMU:s penningpolitiska
mal och for uppféljning av konvergenskriteriet med avseende pa prisstabilitet
nér det galler medlemskap i EMU.

Till SCB och KPI &r knuten en sarskild namnd, Namnden for konsumentprisin-
dex. Namndens uppgifter och sammanséttning regleras i instruktionen
(2007:762) for SCB. Namnden bestar av en ordférande och atta ledamoter.
Ordférande och sju av ledaméterna forordnas av SCB. En ledamot utses av
regeringen. SCB forordnar en ledamot efter forslag av Sveriges Riksbank, en
efter forslag av Konjunkturinstitutet och en efter férslag av Forsékringskassan
och Socialstyrelsen. Av de 6vriga ledaméterna skall tre besitta sadan vetenskap-
lig skicklighet, att de sammantaget har kompetens inom amnesomradena
nationalekonomi och statistik.

Namnden skall handlagga fragor om berékningar av KPI och darvid avgora
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fragor av principiell natur rérande tillampningen av de grunder som galler for
indexberakningarna samt framja en utveckling av metoderna for berédkningarna
av KPI. PM fran de senaste arens maéten i indexnamnden finns att lasa pa SCB:s
webbplats: http://www.scb.se/Pages/Standard 246885.aspx

A.12 Uppléaggning och genomférande

KP1 och HIKP beraknas manadsvis utifran prisforandringar pa varor och tjanster
i den privata inhemska konsumtionen. Prisuppgifter samlas in for ett urval av
s.k. representantprodukter och ett urval av forsaljningsstallen. Varje ar sker en
uppdatering av urvalet av produkter och urvalet av forséljningsstallen. Urvals-
metoder som frdmst anvénds &r s.k. ordnat pps-urval med urvalssannolikheter
proportionella mot marknadsandelar, obundet slumpmassigt urval samt stor-
leksurval.

Varije ar sker ocksa en uppdatering av vagningstalen for de produktgrupper dar
produkterna ingar och de branscher dar de séljs. Genom detta forfarande tas
successivt hansyn till forandringar i konsumtionens sammanséttning och andra
forandringar pa konsumtionsmarknaden.

Vid berakning av index pa mest detaljerad niva, kombinationen av produktgrupp
och bransch, anvands tva slags vagningstal. Dels véags enskilda prisnoteringar
med inverterade urvalssannolikheter for produkter respektive forséljningsstéllen
(ndr sannolikhetsurval tillampas), dels vags de med skattade marknadsandelar.

Prisinsamlingen utfors dels av ca 100 av SCB:s intervjuare genom butiksbesok
och telefonintervijuer, s.k. lokal prisinsamling, dels av tjansteman centralt pa
SCB. Den lokala prisinsamlingen sker med stdd av handdatorer. Insamlingspe-
rioden for den lokala insamlingen ar sedan 2008 under tre veckor, den vecka i
manaden som den 15:e infaller samt veckan innan och veckan efter denna
vecka. December manad utgor ett undantag eftersom matveckorna da ar
forlangda och tidigarelagda. Prisinsamlingen for drivmedel har pagatt under en
treveckorsperiod sedan januari 2007.

For mer information om butiksurval och produkturval se del B. avsnitt 2.2.1
Urval och 2.2.2 Ramtéckning.

Den centrala prisinsamlingen gors i huvudsak per den 15:e varje manad eller
under den vecka den 15:e infaller. Prisinsamlingen sker centralt i de fall dar en
produkt kan antas ha enhetliga priser 6ver hela landet eller d&r speciella metoder
maste anvandas. Insamlingen sker via postenkat, e-postenkat, internetsidor och
kassaregisterdata.

For receptbelagda lakemedel och alkoholhaltiga drycker genomfors totalunder-
sokningar genom administrativa register. Fér begagnade bilar samlar ett privat
foretag in ca 300 prisuppgifter varje manad till SCB.

Totalt fran den lokala prisinsamlingen ingar ca 14 000 prisuppgifter i de
manadsvisa berdkningarna. Fran de centrala prismatningarna ingar ca 51 000
prisuppgifter i de manadsvisa berakningarna varav ca 47 500 fran kassaregister-
data och 3 500 fran de andra insamlingsmetoderna. | dessa antalsuppgifter ingar
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inte priserna for receptbelagda lakemedel, alkoholhaltiga drycker och begagnade
bilar. Mer om maétningen kan lasas under avsnitt 2.2.3 Matning i del B.

A.13 Internationell rapportering

Rapportering av HIKP (se avsnitt A.9 EU-reglering) sker till Eurostat enligt
faststéllda deadlines via Eurostats online-verktyg och i vissa fall via e-post.
Ovrig internationell rapportering sker via e-postformular som skickas till olika
internationella organisationer.

A.14 Planerade forandringar i kommande undersékningar

Fr.o.m. 2012 anvénds kassaregisterdata for en stor del av dagligvaror som
prismats i KPI.

For mer information om kassaregisterdata samt andra tidigare metodandringar i
KPI1 se om Namnden for konsumentprisindex pa SCB:s webbplats:
http://www.scb.se/Pages/Standard 35697.aspx

B Kvalitetsdeklaration
B.O Inledning

SCB beskriver kvaliteten i undersokningar enligt ett kvalitetsbegrepp som bestar
av fem huvudkomponenter:

Innehall
| detta avsnitt beskrivs statistikens innehall for att visa hur val statistiken
tillgodoser externa krav och 6nskemal.

Tillforlitlighet

Informationen under detta avsnitt ska tala om i vilken man man kan lita pa
statistiken. For att strukturera informationen behandlas olika osdkerhetskél-
lor som har en paverkan pa statistikens kvalitet. Har behandlas ocksa vad
myndigheten gor for att minimera dessa osékerheter.

Aktualitet och punktlighet

Avsnittet ger information om tidsavstandet mellan publicering av statistiken
och statistikens referenstid samt om publiceringsfrekvens och hur vél publi-
ceringsplanen har foljts.

Jamforbarhet och samanvandbarhet

Avsnittet behandlar olika aspekter som paverkar statistikens jamforbarhet
over tid och mellan grupper samt mojligheter att anvanda statistiken till-
sammans med annan statistik.

Tillganglighet och forstaelighet

| detta avsnitt anges i vilka media och kanaler statistiken gors tillganglig.
Information ges ocksa om hur man kan fa tillgang till statistikens dokumen-
tation. Aven olika referenser anges hér till studier, handbocker m.m. som &r
relevanta for tolkningen av resultat och tillforlitligheten i statistiken.
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For mer information om kvalitetsbegreppet for officiell statistik och en mer
detaljerad redovisning av innebdrden i de fem huvudkomponenterna, se
rapporten Kvalitetsbegrepp och riktlinjer for kvalitetsdeklaration av officiell
statistik (M1S2001:1) i serien Meddelande i samordningsfragor for Sveriges
officiella statistik. Publikationen finns pa SCB:s webbplats.
http://www.scb.se/Grupp/Hitta_statistik/Forsta_Statistik/Metod/ Dokument/MI

S2001 1.pdf

B.1 Innehall

1.1 Statistiska malstorheter

1.1.1  Objekt och population

Transaktioner avseende varor och tjanster skulle kunna betraktas som objekt.
Populationen skulle da kunna anses besta av samtliga de transaktioner i den
privata inhemska konsumtionen under den period som prisindex skall avse.
Antal objekt i populationen gar inte att rdkna, det ar inte heller praktiskt mojligt
att observera och mata transaktionerna.

Ett betraktelsesétt som beskriver undersokningens upplédggning ar att se
populationen som tredimensionell. Varje ar bestar av en basmanad (december
aret innan) samt 12 jamforelsemanader. Det finns en population av forsaljnings-
stallen (butiker, webbplatser etc.) som i viss man forandras under aret genom att
en del objekt upphér, tillkommer eller forédndras. Vissa objekt férandras men
kan anda anses finnas kvar. Den tredje dimensionen &r produkter, vilka ocksa
har begransade livslangder. Det betyder att vissa produkter maste anses upphdra
och vissa tillkomma medan andra hanteras som substitut till varandra fastén de
inte &r exakt lika.

1.1.2 Variabler

Den primara variabeln &r det pris pa produkten som konsumenten faktiskt
betalar. For att hantera substitutioner under aret insamlas dven forpackningsstor-
lekar och kvalitetsegenskaper samt beddmda kvalitetsskillnader. Dessa senare
variabler anvénds for att justera priser till jamforbarhet.

1.1.3  Statistiska matt

KPI: Indextal (1980=100, 1949=100), andring i procent sedan foregaende
manad, andring i procent under den senaste tolvmanadersperioden, samt
medelpriser.

KP1 beraknas som en kedjeindex med arliga lankar. Varje arslank mater hur
mycket den genomsnittliga prisnivan under aret har forandrats fran den genom-
snittliga prisnivan under foregaende ar. Man kan séga att kedjningen gar via
helar. Vagningstalen ar det geometriska medelvardet av de tva berérda arens
konsumtionsvolymer. En avslutande lank mater forandringen till aktuell manads
prisniva fran den genomsnittliga prisnivan under helaret tva ar innan. Har
representerar vagningstalen konsumtionsvolymer avseende helaret tva ar innan.
Indextal med 1980 som indexbasar berdknas genom att man multiplicerar ihop,
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dvs. kedjar ihop, arliga lankar (via helar) och avslutar med lanken for aktuell
manad. For mer information om indexkonstruktionen i KPI, se promemorian,
Forbattrad KPI-konstruktion fran 2005: Teknisk beskrivning, pa SCB:s
webbplats: http://www.scb.se/statistik/PR/PR0101/2004M03/Pm11307.pdf

HIKP: Indextal (december foregaende ar=100, 2005=100), &ndring i procent
sedan foregdende manad, andring i procent under den senaste tolvmanadersperi-
oden. Liksom KPI ar HIKP ett kedjeindex med arliga lankar, men med kedjning
via december.

1.1.4  Redovisningsgrupper

I I6pande redovisning av KPI och HIKP finns 12 huvudgrupper och ett 90-tal
undergrupper av produkter i den privata konsumtionen enligt COICOP (Classi-
fication of Individual Consumption by Purpose) som &r en internationell
klassificering av hushallens privata konsumtion.

1.1.5 Referenstider

Manadstal avser hela KP1:s méatperiod som i vissa fall avser den 15:e varje
manad eller narmaste vardag (t.ex. korta rantor fér egna hem) och i andra fall
hela den vecka som den 15 infaller (t.ex. biljetter till idrottstavlingar, teatrar och
danslokaler) eller under en treveckorsperiod som for t.ex. livsmedel, klader och
drivmedel (se ocksa under avsnitt A.12 Upplaggning och genomférande).
Undantag &r framst av hyresldgenheter som avser hela manaden. Arsmedeltal
bildas genom ovagda aritmetiska medelvarden av manadstal. KPI-index har
basar 1980.

HIKP:s basar ar 2005.

1.2. Fullstandighet

KPI skall mata utvecklingen av priserna for hela den privata inhemska konsum-
tionen enligt nationalrakenskaperna. Utifran KPI beraknas nettoprisindex, NPI,
och pa uppdrag av Riksbanken tva matt pa underliggande inflation, KPIF och
KPIX. For jamforelser med andra lander inom EU finns HICP.

For narvarande ingar ca 95 procent av hela den privata inhemska konsumtionen
i KPI, fordelat pa 364 produktgrupper. Den stérsta skillnaden mellan den privata
konsumtionen och det belopp som anvands vid berédkningen av KPI:s vagnings-
tal finns inom omradet boende (framst inom gruppen 04.x Egnahem: nyttjande
av bostaden). Skillnaden grundar sig i att vagningstalet i KP1 beraknas utifran en
kostnadskalkyl, som &r konsistent med séttet att betrakta boendekostnaderna i
indexberakningarna, medan budgetbeloppet inom den privata konsumtionen
grundar sig pa en hyresekvivalentansats. Andra omraden som inte ingar i KPI
bestar till storsta delen av omsorgsavgifter, vissa finansiella tjanster och diverse
andra tjanster (t ex maklartjanster och bilférmaner mm). For en mer specificerad
redogorelse se promemorian, Undertéckning i KP1 pa SCB:s webbplats
http://www.scb.se/statistik/PR/PR0101/Undertédckning%20i%20KPI.pdf

HIKP rymmer ca 85 procent av den privata inhemska konsumtionen. Se under
avsnitt A.9 EU-reglering for jamforelse av vad som ingar i KPI respektive
HIKP.
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B.2 Tillforlitlighet

2.1 Tillforlitlighet totalt

De viktigaste felkallorna i KPI och HIKP ar véagningstalsfel, tdckningsfel,
urvalsfel samt fel p.g.a. kvalitetsforandringar pa de produkter som prisméts (en
form av maétfel). Vilken berdkningsmetod som faststéllts for en delundersok-
ning har ocksa betydelse for resultatet. Det galler i sarskilt hdg grad egnahems-
posten.

2.2 Oséakerhetskallor

221 Urval

Tre typer av urval i KPI
De tre olika typerna av urvalsprocesser som anvénds i KPI &r foljande:

1. Etturval fran detaljhandeln (affarer, stormarknader, restauranger etc.) dras
for KP1 arligen i maj med ett sa kallat roterande sekventiellt Poisson urval med
inklusionssannolikheter proportionella mot objektens storlek (pps-urval). Varje
ar byts uppskattningsvis 20 % av objekten ut, ytterligare 10 % byts ut p.g.a.
forandringar i populationen och 70 % av objekten finns kvar i urvalet for
foljande ar. Urvalet dras ur ramen for ekonomisk statistik, det samordnade
urvalssystemet (SAMU), som hamtas ur Foretagsdatabasen. Objekten som ingar
i KPI:s lokala prisinsamling delas in i ett 40-tal strata efter naringsgren enligt
Svensk Naringsgrensindelning (SNI 2007). Urval for flera centrala prisinsam-
lingar, exempelvis elektricitet, sjukvard och nojen, fornyas till viss del arligen.

2. Priser for forpackad mat, tvattmedel och andra dagligvaror samlas in fran
ca 80 affarer i tre grupper av affarskedjor. For varje grupp av affarskedjor gors
ett urval av 800 noggrant specificerade representativa produkter i ett 90-tal
produktgrupper. Urvalen gors fran statistiken hamtade fran kassaapparaternas
datasystem. Urvalen véljs slumpmaéssigt med sannolikheter proportionella mot
den totala forsaljningen. Urval for prisjamforelser pa apotek (dock ej lakemedel
som mats i en annan undersokning), tobakshandlare och halsokostbutiker valjs
pa samma satt. Urval for representativa produkter uppdateras arligen. Produkt-
urval uppdateras emellertid mer séllan &n urvalet av forséljningsstéllen.

Generella produktspecifikationer faststélls centralt for en stor del av den
resterande prisinsamlingen; d.v.s. man tillampar medvetna urval. Som kéllor for
dessa urval anvands bl.a. information fran hushallsbudgetundersékningen
(HBU). Den intervjuare som samlar in dessa data instrueras att for varje produkt
valja de mest populéra alternativen, d.v.s. de som saljer mest (i volym).

3. Den tredje urvalsprocessen innefattar valet av specifika produkter fran
forsaljningsstallena i urvalet fran detaljhandeln. Eftersom 30 % av objekten fran
detaljhandeln byts ut varje ar ar givetvis dven produkterna fran dessa forsalj-
ningsstallen nya i urvalet. Produkter maste dven bytas ut allt eftersom de
forsvinner fran marknaden.
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Urvalet av forsaljningsstallen och produkterna i den centrala prisinsamlingen
dras delvis med hjéalp av PPS urval och delvis med hjalp av ett modifierat
kvoturval eller cutoff-urval. For vissa produkter anvands totalurval, dvs.
samtliga produkter i en viss produktgrupp inkluderas i urvalet.

Vikterna for produkter och industrier som ingar i KP1 uppdateras arligen. Dessa
vikter baseras pa information fran flera kallor, varav de viktigaste ar undersok-
ningar, sasom ex. HBU. Pa grund av stora felmarginaler finns flera ars HBU-
data aggregerad. Fel i vikterna medfor fel i KPI statistiken som annu inte
utvarderats.

Komplexitet i KPI paverkar urvalsosékerheten

Urvalsosékerhet, felmarginalen, ar ett matt pa den osékerhet som uppstar nar
man skattar ett varde efter att ha undersokt ett urval av en population i stallet for
hela populationen. Den skattade storleken pa urvalsosékerheten uttrycks ofta
med ett konfidensintervall.

Eftersom KPI & komplext blir &ven felskattningarna komplexa. Dalén &
Ohlsson (1995) menar att obundna urval av forsaljningsstallen och produkter
genererar ett tvadimensionellt kors-klassifierat urval. En designbaserad formel
for variansen harror fran teorin for kors-klassifierade urval. Denna formel kan
appliceras pa den arliga lanken fran basperioden (december ar y-1) till varje
manad i nuvarande ar (ar y och manad m).

Urvalsfelet p.g.a. urval av forséljningsstéllen och produkter har konstant
paverkan pa ett kalenderar at gangen. Norberg (2004) fann att den tredje
urvalsprocessen, valet av specifika produktvarianter i férsaljningsstallen, i
allménhet bidrar mest till det totala urvalsfelet. Detta fel har &ven den minsta
korrelationen Over tiden.

Nagra av de viktigaste KPI nyckeltalen anvander flera arliga lankar, exempelvis
inflationstakten som beréknas som en forandring fran ar y-1 och manad m till ar
y och manad m. Urvalsfelet for forandringstalet innebéar urvalsfel fran tva urval
(urval fran tva ar).

Uppskattning av urvalsfel i KPI

Dalén & Ohlsson (1995) foreslar ett analytiskt tillvagagangssétt for estimation
av variansen i en kors-klassifierad design av urval av forsaljningsstéllen och
produkter. Denna metod kan appliceras pa den annuella lanken fran basperioden
(december ar y-1) till nuvarande ar (ar y och manad m).

Dalén (2001) anvander approximationer och resonemang for att motivera vilken
metod som bést uppskattar urvalsfelet for uppmétta KPI-forandringar som
innefattar mer an en annuell l1ank.

Norberg (2004) anvander variansanalysmodeller for att undersoka variansstruk-
turen for prisférandringar. Variansskattningar i analytisk form jamférs med
skattningar baserade pa resamplingprocedurer och modeller. Alla tre metoder
ger variansskattningar av samma storleksordning. Resamplingprodedurer
mojliggor variansskattningar for komplexa funktioner av indexlénkar, som till
exempel inflationstakten eller forandringen av inflationstakten, utan behovet av
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Nilsson, H et. al. (2008) ger nya uppskattningar av urvalsfelen for centralt
insamlade produktgrupper, vilka omfattar 46 % av konsumtionen.

Skattningar av urvalsfel
Baserat pa de fyra ovan namnda artiklarna har urvalsfelen for KPI statistiken
berdknats for det senaste aret. Resultaten finns i tabellen nedan:

PR0101
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Tabell Skattad urvalsosékerhet, langden av 95 % konfidensintervall 2012

Statistik Skattad langd Kommentar
av 95 %
konfidens-
intervall
Manadsférandring +0.15-40.2 £ 0.15i april, maj, juni,
november och
+0.2 6vriga ménader
Arlig férandring (inflationstakt) +0.3 NAagot lagre i december!
Manatlig férandring av inflations- +0.2 - +0.25  +0.2 i april, maj, juni,

takten

november, december och
+0.25 évriga manader

! Forandringen fran december till december baseras p ett och samma urval.

Diagram 1: Inflationstakten 2009-2012, 95 % konfidensintervall
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Diagram 2: Manatlig utveckling av inflationstakten 2009-2012,
95 % konfidensintervall
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Hur urvalsfel kan reduceras

Generellt kan urvalsfelet reduceras genom att 6ka urvalsstorleken. SCB gor
framsteg genom att anvanda dagligvaruhandelns kassaregisterdata (streckkods-
data) som levereras direkt fran affarskedjorna. Genom att anvanda denna data
kan urvalsfelet reduceras likval som kostnaden for insamlandet av data. For de
flesta andra produkterna kravs storre budget for att kunna utoka urvalsstorleken.

2.2.2  Ramtéackning

Det forsta urvalet (s.k. bruttourvalet) av forsaljningsstéllen till KPI dras redan i
maj. Urvalet granskas forst centralt och sedan ocksa genom besok av intervjua-
re, framst med avseende pa aktualitet och vilka produkter som saljs. De foretag
som aterstar efter denna granskning utgor nastkommande ars nettourval.
Forsaljning via internet, postorder och forséljning pa marknadsplatser &r
underrepresenterad. Tackning av butiker ar i dvrigt bra, dock ar mattet pa
forsaljningsstalles storlek daligt korrelerad med forsaljning (SEK) for enskilda
produktgrupper. Nya forsaljningsstallen som éppnar under indexaret ignoreras
och orsakar en bias (0,03-0,05 indexenheter enligt handboken (2001)).

364 produktgrupper &r noggrant fortecknade och vagningstal harleds for var och
en av dem enligt nationalrakenskaperna, hushallsbudgetundersokningarna och
annan tillganglig marknadsinformation. Har &r tackningen god, omraden som
inte ingdr i KPI bestar till storsta delen av omsorgsavgifter, vissa finansiella
tjanster och diverse andra tjanster (t ex maklartjanster och bilférmaner mm).

Med avseende pa produkturvalet inom respektive produktgrupp saknas ofta
aktuell eller fullstandig urvalsram. | dessa fall anvands en rad olika urvalstekni-
ker, ofta nagon form av medvetet urval, kvota- eller cutoff-princip. En avsiktlig
undertackning skapas for "omojliga" produktgrupper som t.ex. konstféremal och
en del sdsongsbetonade varor.
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En medveten undertéackning skapas genom att endast mata vissa kombinationer
av produktgrupper och branscher av forsaljningsstallen. Sa exkluderas t.ex.
forsaljning av livsmedel, tobak, snabbmat, solglasdgon och leksaker pa bensin-
stationer. Tidningar och tobak mats i nagra branscher men séljs i manga. Detta
bedéms dock vara ett litet problem da prisutvecklingen ar ganska likartad for
dessa produktgrupper genom centrala beslut.

Vissa produktgrupper i KP1 méts inte direkt utan representeras av andra grupper.
Det viktigaste exemplet ar bostadsréttslagenheter som representeras av hyresla-
genheter.

2.2.3  Matning

Priser samlas in dels lokalt i butiker av ca 100 intervjuare vid besok och per
telefonintervju, dels centralt av SCB genom t.ex. postenkat, e-postenkat,
internetsidor och kassaregisterdata (se avsnitt A.12 Upplaggning och genomfo-
rande). Nagra mindre studier har visat att intervjuarna noterar priserna fel.
Storre &r osékerheten om vad som &r korrekt pris i forsaljningsstéllena. Konsu-
mentverket har visat att prisinformationen brister for 6 % i dagligvaruhandeln i
genomsnitt.

Kvalitetsvardering av varor och tjanster

Konsumentprisindex ska inte paverkas av forandrade priser till foljd av att
kvaliteten pa varorna och tjansterna andrats. Nar produkterna andras eller rent
av maste ersattas (substitueras) ska en kvalitetsvardering utforas for att rensa
bort den skillnad som finns i observerade priser p.g.a. av olika kvantiteter och
kvaliteter.

Kvalitetsvardering av dagligvaror

For dagligvaror gors fa kvalitetsvéarderingar. Samma exakt specificerade produkt
mats varje manad sa lange den salufors, i forekommande fall korrigeras for sma
andringar av kvantitet, férpackningsform o.d. For 6vriga lokalt insamlade priser
(med undantag for klader, skor och datorer) ska intervjuaren vélja ut en ny
representantprodukt nér den tidigare uppmatta produkten &r slut eller inte langre
saljs i nagon storre utstrackning. Intervjuaren bedémer tillsammans med
expediter vardet pa den eventuella kvalitetsskillnaden mellan den nya varan och
den gamla. Om t ex en kvalitetshdjning anses svara mot en observerad prisskill-
nad sa forblir prisindexen pa varan oférandrad. Om kvalitetsandringen bedoms
motsvara halva prisforandringen, sa far halften av prisskillnaden sla igenom som
en prisforandring osv. Prisinsamling for musik-CD, videofilmer, etc. gors fran
respektive butiks forsaljningstopplista. Detta innebdr att intervjuaren inte
behdver bedoma vardet pa eventuell kvalitetsforandring vid byte av titlar pa
topplistan.

Kvalitetsvardering av klader

For klader utfors en hedonisk kvalitetsjustering. | hedonisk regression anvands
manga olika uppgifter om varornas utseende och innehall fér att bedéma
marknadens varderingar av dessa egenskaper. Forutom priser samlar darmed
intervjuaren aven in uppgifter om klédernas olika egenskaper.
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Kvalitetsvardering av skor

For skor anvands sndva produktbeskrivningar i kombination med en hedonisk
regression. Metoden innebar att varubyten tillats inom den snéava produktspeci-
fikationen och inom olika méarkesgrupper. Vid varubyte mellan mérkesgrupper
anvands den hedoniska regressionen for att beddma marknadens vardering av
skillnaden mellan markena.

Kvalitetsvardering av datorer

For datorer anvands en metod for att hantera byten som kallas for manadsked;-
ning. En ny dator kommer med i indexberakningen forst nar den har funnits
under tva manader i foljd.

Insamling av prisuppgifter

Priser samlas in centralt pa SCB for produkter inom ca 100 produktgrupper,
bl.a. i sddana fall dar en vara kan antas ha enhetliga priser 6ver hela landet eller
dar speciella metoder maste anvandas. En sadan produktgrupp ar t ex teaterbil-
jetter och produkterna utgors av de olika typer av teaterbiljetter som finns att
kopa pa olika teatrar runt om i landet. Nar det galler den centrala prisinsamling-
en bedoms kvalitetsforandringarna pa i princip samma sétt som i lokalprissy-
stemet.

Matning av boendekostnader

Utvecklingen av boendekostnaderna méts bl.a. genom hyresundersokningar,
som gors manadsvis. Dessutom insamlas prisuppgifter for varme och hushallsel
centralt.

Sammanfattning
Otydlighet och oformaga att definiera kvalitet och att mata kvalitetsskillnader ar
ett relativt stort problem for KP1 och HIKP.

Prisutvecklingen berdknas for 364 produktgrupper och branscher, for vilka
vagningstal har tagits fram. Berdkningen av KPI:s véagningstal grundar sig pa
nationalrakenskapernas preliminara arsberakningar avseende hushallens
konsumtionsutgifter. Pa en mer detaljerad niva anvands uppgifter fran hushalls-
budgetundersokningar, detaljhandelsstatistik samt en rad olika kallor med
information om den privata konsumtionen av olika produkter.

2.2.4  Svarsbortfall

Vid butikshesok, telefonintervjuer, internetinsamling och direktinsamling fran
foretag ar bortfallet nastan obefintligt; vid de manadsvisa hyresundersokningar-
na drygt 5 %. Saval ovagt som vagt bortfall i prismatningarna ar ett litet
problem i jamforelse med andra osakerhetskallor. Hushallsbudgetundersékning-
ar, som ar ett underlag for vagningstalen har stora bortfall vilket medfor att
vagningstal pa detaljerad niva ar i manga fall osakra.

2.2.5  Bearbetning

Ett IT-system — Pi09 har utvecklats for att utfora merparten av berékningarna i
KPI. Ett fatal berakningar utfors vid sidan av Pi09. Kvalitetssakring av pro-
gram/system ar nu pa plats. Detta innebar att risken for bearbetningsfel ar liten.
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Handdatorer har gjort det mojligt att utfora redigering direkt vid datainsamling.
Det gar inte att bedoma konsekvenserna av olika felkallor.

De insamlade observationerna granskas om fel misstanks. Ofta tas kontakt med
forsaljningsstallet dar observationen har samlats in eller med
prisinsamlaren (intervjuaren) i de fall prisobservationen samlas in lokalt.

2.2.6  Modellantaganden

I matningen av prisutvecklingen for klader anvands en s.k. hedonisk metod for
kvalitetsjustering. Med en statistisk modell och tvarsnitt av KPI-data skattas
konsumenternas varderingar av olika detaljer hos plaggen. Nar plagg utgar ur
butikernas sortiment anvands dessa varderingar for att rakna om priserna pa
ersattningsplaggen sa att dessas prisniva i kvalitetshanseende blir jamforbara
med basvarianterna. Indexberékningen for klader har jamfort med andra
produktgrupper stort slumpfel (varians). Berédkningen har visat sig vara relativt
okéanslig for valet av hedonisk modell.

Vissa produktgrupper i KP1 méts inte direkt utan representeras av andra
grupper. Det viktigaste exemplet ar bostadsréattsldgenheter som representeras av
hyreslagenheter.

| 6vrigt anvands manga olika modellantaganden beroende pa vilket konsum-
tionsomrade som undersoks. For t ex elforbrukning och telekommunikations-
tjanster skattas konsumtionsprofiler for vilka prisutvecklingen undersoks.

2.3 Redovisning av osakerhetsmatt

Osakerhetstalen motsvarar ett 95-procentigt konfidensintervall (standardavvi-
kelsen multiplicerad med 1,96). Osakerhetstal finns fér forandringar i inflations-
takten pa manads- och pa arsbasis.

B.3 Aktualitet

3.1 Frekvens

KPI, NP1, HIKP, HIKP-CT, KPI1X och KPIF berdknas och publiceras manads-
Vis.

3.2 Framstallningstid

Ungefar fyra veckor (for januari fem veckor). Publicering i regel runt 10-14
dagar in pa nastkommande manad efter redovisningsmanaden. Indextalen for
januari brukar dock publiceras nagra dagar senare an vad som galler for Gvriga
manader, p.g.a. vagningstalsberakningarna.

3.3 Punktlighet

Publiceringen foljer publiceringsplanen for Sveriges officiella statistik.
http://www.scb.se/Pages/PublishingCalendarStartPage 259921.aspx
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B.4 Jamforbarhet och samanvandbarhet

4.1 Jamforbarhet dver tiden

KP1 &r en kedjeindex med arslankar. Metodbyten sker som regel vid arsskiftena,
d.v.s. infor en ny arslank. Tidseriebrott uppkommer darfor normalt inte.

Storre andringar over tid beskrivs nedan

e FOr dagligvaror (ej farskvaror) utnyttjades fr.o.m. 1983 t.0.m. 1992 pris-
listor istallet for butiksméatningar.

e FOr klader infordes en ny matmetod fr.o.m. 1991 och en ny metod for
vardering av kvalitetsskillnader fr.o.m. 1994.

e Fr.o.m. april 1990 inférdes en ny metod for att vdga samman de enskilda
prisnoteringarna som index bygger pa. Under perioden januari 1990 -
mars 1990 anvéandes en, jamfort med saval tiden fore som tiden efter,
avvikande metod.

® Fr.0.m. 1984 modifierades berdkningarna av egnahemskostnaderna vad
géller rantor och avskrivningar.

® S&songsrensningen avseende farska gronsaker och farsk frukt upphdrde
fr.o.m. 1992.

® Fr.o.m. april 1997 anvéands en ny metod for berédkning av egnahems-
kostnader avseende rantor. Metodférandringen innebar att viktforskjut-
ningar under aret mellan lan med olika rantebindningstid inte paverkar
index. Forandringen innebar ocksa att hansyn tas till kostnaden for s.k.
ranteskillnadsersattning som betalas vid fortida inlésen av bostadslan.

Ny indexkonstruktion fr.o.m. 2005

Fran januari 2005 beraknas konsumentprisindex (KP1) med ny indexkonstruk-
tion. Samtidigt har inflationstakten borjat beraknas som KPI-talets procentuella
forandring sedan tolv manader. Nettoprisindex (NPI) och matten for underlig-
gande inflation (UND1X och UNDINHX) har fatt sin berakning modifierad i
konsekvens med metodférandringarna for KPI och inflationstakten. KPI
kommer aven i fortsattningen att redovisas som indextal med basar 1980=100.
KPI-talen fran januari 2005 blir en direkt fortsattning pa den tidigare serien
KPI-tal. Sett i genomsnitt 6ver manga ar vantas omlaggningen av indexkon-
struktionen fa pa sin hojd marginell inverkan pa de beraknade KPI-talen. Nagon
genomgaende tendens kan inte sékerstéllas statistiskt pa befintligt underlag.

SCB tillhandahaller tillbakaraknade tidsserier med inflationstal beraknade enligt
den nya metoden (tillampad pa befintliga KPI-tal), fran 1980 och framat.
Harmoniserat index for konsumentpriser (HIKP) paverkas ej av namnda
metodférandringar for KPI och inflationstakten.

Revidering av faststallda indextal forekommer ej.
HIKP finns beréknat fran januari 1995. Det rader full jamforbarhet 6ver tiden.

4.2 Jamfdérbarhet mellan grupper

KPI méter den genomsnittliga prisutvecklingen med samma metod for alla
undergrupper som ingar i KPI. Prisutvecklingen &r fullt jamforbar mellan
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grupperna.
4.3 Samanvandbarhet med annan statistik

KPI kan i flera sammanhang anvandas for deflatering i t ex Nationalrdkenska-
perna och Tjanstendringsstatistiken. Jamforelser med prisutvecklingen i
producent- och importled &r av flera skal svara.

B.5 Tillganglighet och forstaelighet

5.1 Spridningsformer

Pa SCB:s webbplats www.sch.se finns foljande spridningsformer for KPI, NPI
och HIKP:

e Sveriges statistiska databaser tillgangliga via Internet.

e SM PR 14: Konsumentprisindex for...(manadsvis).

e SCB Pressinformation (utges samtidigt med manatligt SM).

e Ekonomisk snabbstatistik.

e Telefonsvarare dygnet runt med uppgift om senaste KPI och prisbasbeloppet.
e SCB-Indikatorer.

5.2 Presentation
Text, tabeller och diagram.

53 Dokumentation

e Grunderna for KPI m.m.: 1952 ars indexkommittés betankande (SOU
1953:23) Konsumentprisindex; Prop. 1954:1, bilaga 2;Statsutskottets utlatan-
de 1954:13; Riksdagens skr 1954:92;

e 1955 ars bostadsindexutrednings betankande Bostadsposten i konsumentpris-
index;

e Uppdrag at SCB att berakna konsumentprisindex m.m., Kungl. Maj:ts
(Finansdepartementet) beslut den 28 juni 1962.

e Forslag till riksdagen; Riksdagens revisorers forslag angaende konsument-
prisindex (Fors. 1991/92:16).

e PM och protokoll fran namnden fér konsumentprisindex.

e SM PR 15: Konsumentprisindextal 1914-2005.

e Margareta Ringqvist: Att mata inflationen.

e Jorgen Dalén: The Swedish Consumer Price Index - major features

e Konsumentprisindex: Betankande fran utredningen om éversyn av konsu-
mentprisindex SOU 1999:124

e The Swedish Consumer Price Index, A handbook of methods,
http://www.sch.se/statistik/PR/PR0101/handbok.pdf

e Dalén, J. and Ohlsson, E. (1995): Variance Estimation in the Swedish
Consumer Price Index. Journal of Business and Economic Statistics, Vol. 13,
No. 3, 347-356

e Dalén, J. (2001): Urvalsosékerheter for olika tidshorisonter i KPI. SCB,
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arbetspapper

e Norberg, A. (2004). “Comparison of Variance Estimators for the Consumer
Price Index” 8th Ottawa Group Meeting - Helsinki - 23-25 August 2004

¢ Nilsson, H., Ribe, M. and Norberg, A. (2008) ”Variansberakningar KPI”
Projektrapport, SCB, 2008-04-10.

5.4 Tillgang till primarmaterial

Material géllande intervjuarundersokningar och butiksurval finns lagrat i SQL-
databas. Nar det géller centralt insamlade priser finns materialet delvis lagrat i
SQL-databas och delvis lagrat pa excelfiler. SCB utfor, pa uppdragsbasis,
specialbearbetningar av materialet. Lagsta redovisningsniva ar produktgrupps-
stratum enligt indextabell YML.

55 Upplysningstjanster

e SCB:s Statistikservice vardagar 9.00-12.00, 13.00-16.30, tel 08-506 948 01.
e E-post: internpriser@sch.se

e Telefonsvarare dygnet runt med uppgift om senaste KPI och prisbasbeloppet.
e Se ocksa under avsnitt 5.1 Spridningsformer.
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