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Vikter for distanskop

For information/diskussion

En kartldggning har gjorts av mojliga kéllor som kan anvéndas for att justera KPI:s vikter
for hushéllens distanskdp (framst e-handel). Bade sddana kdp som sker inom Sverige och
saddana som sker mellan ldnder. Denna rapport sammanfattar resultaten fran
kartlaggningen. SCB dvervéger att till 2018 justera vikterna enligt beskrivningen i denna
PM samt starta upp nya prismétningar for de omraden som bedéms vara av hogst
prioritet. Ndmnden ges mdjlighet att komma med synpunkter pa de beskrivna

forandringarna.
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1 Bakgrund

Digitaliseringen har fétt betydande konsekvenser for varldens ekonomier. En kraftigt

viaxande distanshandel, bade inrikes och mellan ldnder, 4r en aspekt av detta. Matt pa den

allménna prisutvecklingen sdsom svenska KPI méste i ljuset av detta kontinuerligt se dver

principer om tickning och metoder for viktberdkningar for att sdkerstélla sin relevans dven i .
framtiden.
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1.1  KPI-utredningen (SOU 1999:124) om ”internationaliserad konsumtion”

KPI-utredningen (SOU 1999:124) diskuterar hanteringen av distanshandel utifran domestic-
principen. Domestic-principen innebér att bara inkludera konsumtion inom landets grénser,
oavsett om konsumenten dr bosatt i landet eller €j. Domestic-principen brukar ofta i
konceptuella diskussioner kontrasteras mot national-principen, vilket innebér att i index
inkludera allt det som ett lands permanent bosatta innevénare konsumerar, oavsett om det
sker inom landets grinser eller utomlands.

Utredningen slar fast att det huvudsakliga anvandningsomradet for KPI &r for
kompensationsdndamal, dvs for priskompenserande inkomstoverforingar mm. Givet detta
huvudsyfte vore det bista att inkludera all konsumtion som svenska hushall star for.

For Sveriges del skulle det dock innebéra praktiska svarigheter att tillimpa national-
principen for KPI. Att dra urval, samla in priser och berdkna vikter for utlandskonsumtion
har bedomts vara kostsamt och svart. Dérfor raknar Sverige KPI och HIKP enligt domestic-
principen.

Forfattarna till utredningen sdg nir den skrevs i slutet av 1990-talet inget omedelbart behov
av att omprova den radande domestic-principen, men understrok att det mot bakgrund av den
allt mer internationaliserade konsumtionen (distanskdp sévél som via turism) kan “’finnas
anledning att efter en tid 6vervéga forandringar av berdkningsgrunder i detta avseende”, dvs
se Over domestic principen. Utredningen anger vidare att “behovet av en sadan utvidgning
bor bedomas av SCB och Namnden for konsumentprisindex”.

1.2 Diskussion om e-handel i KPl-namnden

E-handel har tidigare behandlats i KPI-ndmnden. Foéljande beslut har fattats:

e Frakt- och fakturaavgift ska inkluderas i prismétning av e-handel.
(protokoll fran méte 208, ar 2000)

o Fortagresor beslutades att nir nya forsaljningskanaler borjar prismatas, ska inférandet
ske vid arsskiftet. Nér forsaljningskanalerna existerat sida vid sida med samma pris
och direfter en differentiering av priset skett, sa skall de traditionella och dnnu
dominerande kanalerna anses vara de som prismétningen avser.

(protokoll fran méte 216, ar 2002)

Pa KPI-nimndens sammantrade nr 251 (2014-10-16) var dessutom e-handel med som en
diskussionspunkt. Ndmnden radfragades om foljande:

o Vad anser ndmnden om Eurostats rekommendation att prismdta e-handel ddr sdljaren
finns utomlands?

Némndens ledaméter argumenterade bade for och emot att folja Eurostats
rekommendation. Négon ledamot ansdg att prisenheten bor félja Eurostats
rekommendation och svarigheter far hanteras sa gott det gér. En annan ledamot ansag
att prisenheten inte maste folja Eurostats rekommendation, d& det fanns klara problem
med det praktiska genomforandet och hur granser ska dras.

o KPl-utredningen dppnar for att ompréva “domestic ”-principen, mot bakgrund av en
alltmer internationaliserad handel. Anser ndmnden att prisenheten bor utreda denna
frdga vidare?

Ledaméternas asikt var delade huruvida domestic-principen bor omprovas. Nagon
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ledamot tillstod att det vore viktigt att forsoka fanga utlandskonsumtion, men undrade
samtidigt vad den skulle erséttas med. En annan ledamot ség ingen anledning att
omprdva nuvarande princip.

Utover detta har givetvis diskussioner forts under aren dér enskilda ledaméter uttryckt
synpunkter pa hanteringen av e-handel.

1.3 Uppdaterad rekommendation fran Eurostat

I slutet pa 2016 godkidnde medlemslédnderna en uppdaterad rekommendation om
distanshandel 6ver grinserna fran den europeiska statistikmyndigheten Eurostat (Eurostat
2016). Medlemsldnderna rekommenderas att borja tillimpa denna frén och med
undersokningsaret 2018. Rekommendationens huvudpunkter ar foljande:

Recommendation 1: Purchase of goods
The expenditure and the prices for goods purchased through the internet shall be
recorded in the HICP of the country where the goods are delivered.

Recommendation 2: Purchase of services of a tangible nature
The expenditure and the prices for services of a tangible nature purchased through the
internet shall be recorded in the HICP of the country where the services are provided.

Recommendation 3: Purchase of digital services

The expenditure and the prices for digital services (telecommunication, broadcasting
and electronic services) shall be recorded in the HICP of the country where the
consumer usually resides.

Recommendation 4: Extra costs

The price to be recorded should be the full price, including any compulsory additional
costs, provided that these costs can be attributed solely to the purchase of the product
concerned.

Recommendation 5: Other distance purchases

The expenditure and prices for other distance purchases, for example by phone or mail
order, shall be treated in the same way as internet purchases with regard to extra costs
and for determining the country where expenditure and prices shall be accounted for.

Suggested implementation:
From January 2018 onwards.

Kalla: Eurostat 2016

Rekommendationerna géller for Harmoniserat index for konsumentpriser (HIKP), men
forefaller védlavvagda och bedoms innebéra en forbattring dven for svenska KPI, givet att det
huvudsakliga anvandningsomradet dr kompensation.

1.4 Projekt om vikter 2016-2017

Pa prisenheten pégér under 2016-2017 ett projekt som syftar till att forbattra
viktberdkningarna, bland annat genom att titta pa standardisering av kalkyler och principer
for berdkningarna sdsom prisuppdateringar. En del i projektet dr ocksa att titta pa forbattrad
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hantering av vikter for distanshandel. Foljande aktiviteter listas i projektbestillningen:

o Forbdttra viktberdkningar och undersoka vilka kdllor som kan/ska tillimpas for att
avgora e-handelns omsdttningsandel. Dokumentera dessa principer.

o Utreda hur vi kan fa viktunderlag for tillimpning av internethandel i utlandet. Se
over om vi moter principerna for HIKP (t.ex. domestic vs national).
Kalla: projektbestillningsdokumentet for projektet ”Végningstal och vikter i KPI”

Projektet r till storsta delen finansierat av den europeiska statistikmyndigheten Eurostat.

2 Syfte och avgransning

I denna pm ligger fokus framst pé att rapportera om det arbete som gjorts inom viktprojektet
relaterat till distanshandel. Syftet &r att informera och ge ndimnden mojlighet att komma med
synpunkter pa de forandringar som SCB 6verviger, dvs

e Implementerandet till 2018 av principen kring distanshandel som rekommenderas av
Eurostat nér det géller konsumtion dver granser.
e Prisenhetens aktiveter for att forbéttra viktberdkningarna kring distanshandel 1 KPI.

Ytterligare fragor nir det giller distanshandel, sdsom hur urval och prismétning ska goras for
distanskop utomlands, behandlas inte i denna pm. Inte heller den stérre principiella fragan
om valet mellan domestic och national utreds narmare.

3 Distanshandel inom Sverige
3.1 Varor

Till foljd av ett projekt under 2014 allokerades KPI:s butiksurval infor undersékningsaret
2015 i enlighet med fordelningen mellan e-handel och annan handel fran publikationen “E-
barometern” (Handelns Utredningsinstitut, HUI).

Forsidljningskanalens relativa tillvaxttakt sett som en andel av den totala omséttningen for
detaljhandeln har dérefter fortsatt utan att visa nagra tecken pé att avta.
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Diagram 1. E-handelns del av totala detaljhandelns omsittning
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Kalla: E-barometern (PostNord et al 2017a)

E-handeln &r helt uppenbart nagot som KPI fortsatt maste férsoka fanga pa ett bra satt. Inom
nagra viktiga varukategorier ser tillvixten av e-handeln métt som forséljningskanalens andel
av den total detaljhandelsomséttning ut sa hér.

Tabell 1. Andel e-handel inom respektive varukategori

Bendmning 2014 2015 2016
Kléder och skor 12% 13% 14%
Hemelektronik 23% 23% 26%
Bocker och media u.s. us. u.s.
Bygghandel 6% 7% 9%
Mobler och heminredning 3% 4% 5%
Sport och fritid 6% 7% 9%

u.s. = utan skattning

E-barometern (PostNord et al 2017a, 2017b och 2017¢)

Fran och med mitten pa 2017 kommer dock SCB att tillsammans med Handelns
utredningsinstitut (HUI) ta fram en ny statistikprodukt, bendmnd e-handelsindex. Syftet med
detta index &r att méta omsattningen hos e-handelsforetag som dr momsregistrerade i
Sverige. Omsittningsandelar for breda varukategorier kommer kunna tas fram som en
biprodukt. De varukategorier som andelar kommer finnas for aterfinns i tabell 2.
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Tabell 2. Varukategorier inom e-handelsindex

Detaljhandel med brett sortiment

Detaljhandel med livsmedel

Detaljhandel elektronik och vitvaror

Detaljhandel med bocker och mediavaror
Detaljhandel med beklddnadsvaror

Detaljhandel med sport och fritid

Detaljhandel med leksaker

Detaljhandel med heminredning och mébler
Detaljhandel med jarnhandels-, bygg- och VVS-varor

Detaljhandel med 6vriga varor

En fordel med att anvéinda SCB:s egna data istillet for externa kéllor &r mojligheten till att
snabbare fa relevant information vid t.ex. fordndringar i metoder och en béttre kontroll 6ver
statistikens kontinuitet. Omséttningsandelar kommer ocksa erhéllas for fler varukategorier dn
tidigare (jAmfor tabell 1 och tabell 2). Eftersom syftet med e-handelsindex inte &r att ta fram
nagra statistiskt sdkra viktandelar bor resultatet dock, innan det anvinds, stimmas av mot de
externa branschrapporter.

Dessa andelar anvinds sedan som en sorts miniminiva for hur stor del av
produkterbjudandena som kan samlas in via internet. En hogre andel produkterbjudanden
kan av kostnadsskél samlas in via internet om det kan konstateras att prisutvecklingen pa
nitet dr representativ for den ute i butik. T.ex. om butiken uppger att de har samma priser i
butiken som pé internet.

3.2 Tjanster

For e-handlade tjanster har vi inte lyckats hitta andelar som avser enbart inrikes konsumtion
per produktkategori, men en rapport fran DIBS Payment Services innehaller skattade belopp
for svenska hushalls distanskop avseende bade inrikes och utrikes, sammantaget per
produktkategori. Foretaget tillhandahéller betallosningar for e-handel i ett flertal 1dnder och
ger arligen ut rapporten "NORDIC E-COMMERCE”. En kélla till resultaten i rapporten &r
YouGov som har intervjuat ca 5000 personer under drets andra kvartal. Yougov &r ett
marknadsundersokningsforetag som arbetar med webbpaneler. Yougov tilldmpar aktiv
rekrytering till panelen genom ett kvoturval, men i viss man forekommer sjalvrekrytering.
YouGov uppger att de sérskilt granskar svaren fran de som ér sjélvrekryterade.

I egenskap av betalkortsforetag bygger DIBS Payment Services dven sina berdkningar pé
transaktionsdata. Bedomningar fran branschexperter ligger ocksa till grund for resultaten.

Tabell 3 nedan visar den skattade konsumtionen for olika tjénster jimfort med narmast
motsvarande konsumtionsbelopp for KPI:s produktgrupper. Observera alltsa att beloppen
fran DIBS-rapporten ticker inrikes och utrikes konsumtion som svenska hushall star for,
medan KPI:s belopp avser konsumtion i Sverige, oavsett vilket land hushallet dr bosatt i.

I DIBS-rapporten inkluderas t.e.x sadan tjdnstekonsumtion dér sjdlva konsumtionstillféllet
dger rum utomlands, t.ex. en hotellovernattning i Tyskland eller en flygresa fran Kastrup till
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New York. Sadan ér inte med i KPI idag och ska inte heller vara med enligt Eurostat-
rekommendationen.

For telekom haltar jamforelsen eftersom detta dr en produkttyp déar konsumenten i regel
tecknar ett abonnemang som sedan 16per pa kontinuerligt. Konsumenten betraktar troligen

inte en aterkommande telefaktura som ”e-handel”, &ven om bestéllningen ursprungligen

gjordes pa nitet. Detta dr en formodad anledning till skillnaden mellan KPI:s och DIBS
belopp.

Tabell 3. Konsumtionsbelopp frén KPI jdmfort med DIBS Payment Services (miljarder

SEK)
Tidpunkt 2016 2015
Rapport fran DIBS
Kdlla Payment Services Konsumtionsbelopp KPI
Utrikes+inrikes Inrikes konsumtion fér | Produktgrupper som KPI:s
Téckning konsumtion via e-handel | alla forsdljningskanaler | konsumtionsbelopp baseras pa
Paketresor 17,7 20,3 Paketresor
Flygbiljetter 16,9 14,7 Utrikes och inrikes flygresor
Hotellrum vardag, hotellrum
Hotell 11 11,5 veckoslut, stugbyvistelse
Tag och buss 2,6 7,4 Jarnvagsresor, langfardsbuss
Hyrbil 1,2 4,5 Biluthyrning
Taxi 0,5 6,4 Taxi
Onlinespel
("gambling") 4,1 18,7 Lotteri, tips toto
Biljetter till teater, bio,
Onlinebiljetter 3,5 18,2 idrottstavling och ndje
Telecom 1,2 40,0 Mobiltelefoni, fasta nattjanster
DVD-film, CD-skiva, TV- och
dataspel samt TV-, film- och
Digital media 1,1 17,3 musiktjanster
Motsvaras inte av nagon
produktgrupp, finns daremot delvis
Medlemskap 0,9 - inom motionsutévning.
Utbildning &
kurser 0,6 2,6 Privat utbildning
Erotik 0,4 - Saknas i KPI
Parkering 0,3 3,8 Parkeringsavgifter

Resultaten i rapporten frén DIBS Payment Services méste dérfor kombineras med andra
kéllor innan en mer adekvat skattning kan goras. Mer om detta i kommande avsnitt.
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4 Hushallens distanskop over landsgranser

Den huvudsakliga kéllan for dagens KPI-vikter kommer fran SCB:s nationalrikenskaper och
mer specifikt den delen av hushallens konsumtion som ar &ndamalsfordelad enligt
klassificeringen COICOP. Nationalrdkenskaperna kan dock inte férdela hela hushallens
konsumtion enligt COICOP utan bara den del som sker inom Sverige. Svenska hushalls
konsumtion i utlandet redovisas separat utan nedbrytning.

Nationalrdkenskaperna vill dven rdkna bort den del av hushallskonsumtion i Sverige som
utlandska hushall star for (t.ex. genom turism eller att ett utlindskt hushall distanskdper en
vara frén ett foretag i Sverige). Denna del kan inte heller brytas ned enligt COICOP utan
redovisas i en separat minuspost.

Produktkorgen for KPI har, som tidigare ndmnts, av frémst praktiska skél definierats enligt
domestic-principen, d.v.s. vikter och prismétningar fangar den konsumtion som sker inom
det svenska ekonomiska territoriet oavsett om det dr ett svenskt eller utlindskt hushall som
konsumerar. Huvudsyftet med HIKP, dvs att utgdra underlag for penningpolitiska beslut och
som matt pa konvergenskriteriet prisstabilitet, ar ett annat &n for KPI. For detta syfte ér
domestic-principen 6nskvird dven utifran teoretisk synvinkel.

Enligt Eurostats rekommendationer om hantering av granséverskridande handel &r
grundprincipen fortfarande domestic. Daremot preciserar rekommendationerna hur principen
ska tolkas nér det géller distanshandel dver grianser. KPI:s vikter inkluderar idag inte
distanskop till och fran utlandet, vilket ddrmed innebér en avvikelse jamfort med
rekommendationen. Téackningsmassigt kan det antingen handla om 6ver- eller undertdckning
beroende pa om nettot av svenska hushélls distanskdp utomlands minus utlindska hushalls
distanskop 1 Sverige ar positivt eller negativt.

Med utgangspunkt fran dagens huvudsakliga viktkalla, dvs nationalrdkenskaperna,
sammanfattar nedanstdende tabell de fordndringar som behdver goras fran 2018. I korthet
handlar det om att prisenheten vid framtagningen av produktkorgen justerar
konsumtionsbeloppen med delar av hushallens konsumtion i utlandet och utldndska hushalls
konsumtion i Sverige.
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Tabell 4. Sammanfattande tabell som beskriver de fordndringar som gors 2018 i KPI:s vikter

Hushdllens konsumtion enligt NR Anviindning i KPI:s vikter
Anvdndning
COICOP- Anvdndning/justeri
u Benédmning i KPl-vikten nvanfrgl:gg;; ering
grupp idag?
Inrikes hushallskonsumtion (oavsett om det ar .
1-12 . . R Ja Jaanvands
utlandskt eller svenskt hushall som kopt)
Varor som kops pa Nei |3ges Ja, portioneras ut pa
internet/postorder fran utlandet . ), gg COICOP-grupperna 1-
. . inte till
= och levereras till Sverige 12
T J ti t pa
Svenska S Digitala tjanster (downloads, Nej, laggs 3, portioneras ut pa
. < . . - COICOP-grupperna 1-
hushalls a streaming etc) inte till 12
15 konsumt 2 — "
ioni .‘Dﬂ Icke-digitala tjanster som kops
pa internet/postorder men Nej, laggs - . .
utlandet Nej, | te till
utfors i utlandet (hotell, konsert inte till €, lages Inte tl
etc.)
Nei 13
Svenska turisters konsumtion i utlandet i?’éei?l?s Nej, laggs inte till
Vv ko 3 o
5 internetjrirsizi?:lefgzr?zveri e Nej, dras | Ja, dras ifrdn COICOP-
Utlandsk — P . & inte ifran grupperna 1-12
a g och levereras till utlandet
hushalls S Digitala tjanster (streaming, Nej, dras | Ja, dras ifran COICOP-
konsumt § downloads etc) inte ifran grupperna 1-12
16 ion i % Icke-digitala tjanster som kops
Sverige a 3 i i
‘ g pf\ m"cerne"c/postorder men Nej, 'dr?s Nej, dras inte ifran
(minusp utfors i Sverige (hotell, konsert inte ifran
osti etc.)
BNP Nej, d o
) Utlandska turisters konsumtion i Sverige . eJ'. r?s Nej, dras inte ifran
inte ifran

4.1 Tankbara kallor for vikter

Vilka kéllor kan da anvandas for att fa fram konsumtionsbelopp for justeringen? I det projekt
kring e-handel som bedrevs pa prisenheten 2014 identifierades bland annat SCB:s
hushéllsbudgetundersokning “Hushallens utgifter” (HUT) som ett alternativ. Tanke vore da
att 1agga in en extrafraga, t.e.x. “ungefdr hur stor andel av inkdpsbeloppet pa x gjordes via
distans fran utlandet?”.

Detta skulle dock bara 16sa en delen av problemet. Det skulle hérifrén knappast gé att dra
nagra sikra slutsatser om utldndska hushalls konsumtion i Sverige. Ett radikalt grepp vore att
for KPI byta princip fran domestic till national och ddirmed huvudsaklig viktkalla till
HUT:en eftersom denna foljer national-principen. Detta alternativ blir dock mindre
tilltalande nir man betdnker de hoga bortfallsandelar som HUT-undersdkningen (precis
individundersokningar generellt) dras med. Viktberdkningarna skulle da ocksé bli mer
tidskrdvande eftersom viktbelopp enligt domestic skulle fortsitta behova rdknas for HIKP:s
rakning.

Med HUT-undersokningens hoga bortfallsandelar blir det ocksa svérare att plocka in
ytterligare dimensioner i blanketten. Andra europeiska ldnder har provat att lagga till den hér
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typen av extrafraga, men resultatet har dessvirre inte varit alltfor upplyftande, bl.a. missténkt
laga andelar i produktkategorier dir e-handeln borde vara mer férekommande och missténkt
hoga andelar i kategorier dér det knappast borde forekomma (t.ex. frisorer).

Externa aktorer sammanstéller rapporter om distanskop utomlands, dels PostNord och dels
som tidigare ndmnts DIBS Payment Services.

PostNords rapport ”E-handeln i Norden” bygger pa konsumenternas egen uppskattning om
hur mycket de handlar for. Marknadsundersokningsforetaget Kantar SIFO (tidigare TNS
SIFO) har pa uppdrag av PostNord fragat en webbpanel av internetanviandare (19 122
respondenter i undersdkningen avseende 2016), konstruerad fran ett riksrepresentativt urval
av befolkningen i aldrarna 18-79 ar, hur mycket de e-handlat varor for totalt och fran
utldndska sajter. Kantar SIFO beskriver sin webbpanel pa foljande vis:

Panelen bestdr av slumpmdssigt rekryterade personer, fran 16 dr och uppat, och dr
representativ for Internetanvdindarna i landet och svarsfrekvenserna dr hoga.
Deltagarna byts successivt ut och panelen fylls pd med nya respondenter for att
hindra att deltagarna blir “experter” [ ...] Panelen rymmer omfattande
bakgrundsinformation. Vi kdnner till allt fran traditionell demografi (kon, dalder,
utbildning, inkomst, region, hushdllsstorlek etc.) till intressen, konsumtionsméonster
och medievanor.

Kalla: Kantar SIFO 2017

Resultatet har sedan av PostNord rdknats om utifran internetpenetrationen for att kunna
representera hela befolkningen (inte bara de som anvénder internet).

Tabellen nedan sammanfattar de huvudsakliga resultaten fran DIBS och PostNord i
jamforelse med konsumtionen enligt SCB:s nationalrdakenskaper. Resultaten i de bada
rapporterna dr dessvérre inte sédrskilt samstimmiga, t.ex. rapporterar PostNord den arliga e-
handeln av varor som 73 miljarder 2015, medan DIBS anger motsvarande siffra till 31
miljarder. Inga skillnader i definitioner etc. har konstaterats.
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Tabell 5. Kéllor for att skatta distanskonsumtion till och frén utlandet: rapporter fran DIBS
och PostNord jaimfort med nationalrdkenskaperna (miljarder SEK)

Kdlla Typ av data 2014 | 2015 | 2016
inrikes hushallskonsumtion
(COICOP 1-12) oavsett
forsaljningskanal och oavsett om 1755 | 1825 | 1896
det ar ett svenskt eller utlandskt
scB hushall
'S " .
Nationalrakenskaper hushallens ko"nSl.J.rﬁt}on | utlandet 93 104 105
oavsett forsaljningskanal
Utlar\dska husha'l'ls qun§umt|on i -89 103 115
Sverige oavsett forsaljningskanal
hushallens totala 1759 | 1826 | 1886
konsumtionsutgifter
e-handel av varor - inrikes 55 61 85
PostNord*
ostior e-handel av varor -utrikes 12 12 17
E-handlade resor: inrikes+ utrikes 26 46 51
Ovriga e-handlade tjanster: inrikes+

utrikes u.s 14 12

DIBS Payment Services | E_handlade varor: inrikes+ utrikes u.s 31 37
e-handel totalt: inrikes+ utrikes 81 91 100

*Enligt PostNord gjordes en metodindring 2016 som gor att resultatet inte &r jimforbart med tidigare
ar.

Till grund for nationalrdkenskapernas uppskattning av svenska hushalls konsumtion i
utlandet och utléndska hushélls konsumtion i Sverige, ligger statistik fran utrikeshandeln
med varor och tjanster. Harifran gar det att fa en dissaggregerad uppdelning per
produktkategori for hushallens distanshandel 6ver granser (bade till och fran Sverige).
Déaremot bedoms detta underlag inte ensamt kunna ge en bra skattning nér det géller
respektive totalbelopp for hushallens distanshandel 6ver grianser. Detta eftersom forhallandet
mellan distanshandel totalt och totala turismutgifter inte ar ként. Istdllet maste kdllorna
kombineras och vissa antaganden goras.

5 Sammanfattning

Denna kartlaggning har visat hur vikterna for KPI:s produktkorg kan anpassas for att i storre
utstrdckning ta hénsyn till distanshandel, med fokus pé vilka kéllor som kan anvéndas for
distanshandel, savil inom Sverige som distanskonsumtion dver granser. Anpassningen av
vikter dr ett steg mot att folja den nya rekommendationen fran Eurostat om distanskép 6ver
granser. Ingen enskild kélla innehaller all den information som behdvs, men genom att
kombinera de identifierade kéllorna beddms det gé att gora en justering.

Nedanstaende tabell sammanfattar den tdnkta anviandningen av kéllor:



\ Statistiska centralbyran
Statistics Sweden

12(13)

Tabell 6. Planerad anvindning av kéllor for att justera KPI:s vikter for e-handel

Fordelning inom
kategorin varor

Fordelning inom
kategorin tjanster

Totalt
konsumtionsbelopp
for hushallens
distanshandel

e-barometern/SCB
e-handelsindex

DIBS i
kombination med
vissa antaganden

PostNord och DIBS
kombinerat med
SCB:s statistik dver
utrikeshandeln

SCB:s statistik
over
utrikeshandeln

SCB:s statistik
over
utrikeshandeln

PostNord och DIBS
kombinerat med
SCB:s statistik dver
utrikeshandeln

Inrikes
Svenska
hushalls
konsumtion Utrikes
Totalt

DIBS, PostNord

DIBS

DIBS

Utlandska hushalls
konsumtion i Sverige

SCB:s statistik
over
utrikeshandeln

SCB:s statistik
over
utrikeshandeln

PostNord och DIBS
kombinerat med
SCB:s statistik dver
utrikeshandeln

Flera av kdllorna anvénder visserligen delvis ifrdgasatta metoder som webbpaneler, men det
saknas bittre alternativ och att anvinda dem bedoms vara battre dn att inte gdra nagon

justering alls.

Némnden ges mdjlighet att komma med synpunkter pa de fordndringar som SCB dvervéger
och i synnerhet hur Eurostat har preciserat domestic-principen i sin rekommendation.

6 Framtiden

De forandringar som hittills beskrivits innebar att vikterna som anvénds vid
sammanvagningen av olika elementiraggregat i KPI justeras fran 2018. For att f6lja
rekommendationen frén Eurostat skulle dock &ven vissa forandringar i tdckningen for
prismétningar behova goras, mer specifikt for att fanga hushallens distanskép utomlands. Till
2018 overvager darfor SCB dven att starta prismatningar for ett mindre antal hogt
prioriterade omraden (&terstar att utreda vilka).

Négra betydelsefulla anvdndare sdsom nationalrdkenskaperna behdver dock kunna fa KPI:s
delindex exklusive utlandskonsumtionen. Nar nya prismatningar laggs upp for att fanga
utlandskonsumtionen, bor de darfor bilda egna elementdraggregat sa att de kan exkluderas

fran leveransen.
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