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PM till Namnden fér KPI
PCA/MFO-S och ES/PR-S 2015-05-18
Fredrik Jonsson och Edith Brodda Jansen

Anvandning av kassaregisterdata fran
Systembolaget for egen utrakning av index

For beslut

| samband med att berdkningar av prisindex for alkoholhaltiga drycker flyttas fran
Systembolagets datasystem till SCB foreslas foljande principer i berékningen av
prisindex:

- Berdkna priskvot per produkt med genomsnittspris éver 3 veckors forsaljning;
- Tillampa arliga produkturval;
- Tillampa metodik med bytesvaror och kvalitetsjusteringar vid utgaende artikelid;

- Exkludera pant fran prisjamfcrelser.
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1 Bakgrund
Sedan en tid beréknar och levererar Systembolaget prisindex for ett tiotal produktgrupper i
borjan av varje manad, enligt SCB:s berakningsinstruktioner. 1 anslutning till

Kassaregisterprojektet for dagligvaror (jamfor namndmote nummer 244 “Kassaregister i
KPI”) har det diskuterats att flytta dessa berdkningar till SCB, och istéllet efterfraga
leveranser av statistikuppgifter pa produktnivda fran Systembolagets centrala
forsaljningssystem (cirka 20 000 salda produkter per manad Gver hela landet). Det primara
motivet till denna forandring ar att uppna battre kontroll 6ver berdkningarna av index, bland
annat ur ett kvalitetssakringsperspektiv.

2 Metod

2.1 Nuvarande berakningar

De prisnoteringar som anvands vid de manadsvisa jamforelserna avser varans
forsaljningspris den sista dagen i manaden, det vill séga pris inklusive moms inklusive pant.
For varje produkt beraknas priskvoten relativt priset den 31:e december foregaende ar.
Prisindex per produktgrupp berdknas med ett geometriskt medelvarde, viktat med respektive
produkts forsaljningsandel under féregaende helar:
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| ovanstaende uttryck ar underforstatt att varor som ej salts under jamforelsemanad

alternativt referensmanad undantas summeringarna. En varas identitet bestams av de artikel-
ID som anvénds i Systembolagets datasystem.

De olika produktgrupperna ar faststéallda enligt SCB:s dnskemal. For att avgéra en varas
produktgruppstillhdrighet krévs en nyckeltabell, som kopplar Systembolagets
varuklassificeringar till SCB:s klassificering. Denna nyckeltabell bér uppdateras
kontinuerligt, atminstone arligen, eftersom nya varuklassificeringar kan dyka upp i
Systembolagets datasystem, medan andra forsvinner. For berakning av HIKP krévs en
annorlunda produktgruppsindelning, som utgar fran COICOPS5 Kklassificeringen. Detta
uppnas med en parallell nyckeltabell visavi Systembolagets varuklassificeringar.

En nyckel for COICOPS5 ar framtagen med hjalp av unika kombinationer av
produktbeskrivningar, Systembolagets produktgruppsindelning och alkoholhalt fran den
senaste aren. Har kvarstar dialog med Systembolaget for att sakerstélla att alla nya produkter
tilldelas en COICOP5-grupp i SCB:s berékningar.

2.2 Hantering i eget berakningssystem

ES/PR efterstravar enhetlighet i sina produktionssystem, med tanke pa férvaltning och
utveckling. Dagens centrala produktionssystem, Pi09, erbjuder tillfredsstallande mojligheter
till indexberakning och granskning av enskilda produktnoteringar. Systemet erbjuder &ven
mojligheten att arbeta med erséttningsvaror och kvalitetsvarderingar. Dock foreligger vissa
prestandabegrénsningar i det befintliga produktionssystemet, vilket man erfarit i det tidigare
kassaregisterprojektet for dagligvaror.

Beddmningen &r att ett urval av produkter ger béattre kontroll och gor materialet mer
hanterbart. Fordelningen av forsaljningsvolym per produkt r vanligen mycket skev, det vill
saga med en mindre grupp av varor som star for en stor del av forsaljningen, samt en storre
grupp av varor med var for sig forsvinnande liten forséljningsandel (bland annat
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bestallningsvaror). Som I6sning pa problemet foreslas ett arligt urvalsforfarande av
produkter, snarlikt det som tillampas for dagligvaror. Bedomningen &r att ett sSlumpmassigt
urval om totalt cirka 1 000 produkter skulle resultera i en mycket god skattning av den totala
prisutvecklingen.

Befintlig indexformel (se avsnitt 2.1) beddms fortsatt adekvat, men med definitionsmassiga
justeringar avseende de prisnoteringar som jamfors. Istallet for pris per den sista i manaden
foreslas ett medelpris 6ver tre veckors forséljning. Med medelpris avses har totala
forsaljningsintakter for produkten (exklusive pant) dividerat med antal salda exemplar. Med
andra ord,

3
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De tre ingaende veckorna véljs enligt kriteriet: veckan som innefattar den 15:e dagen i
manaden samt narmast foregdende och narmast pafoljande vecka.

3 Genomfodrande

Detta avsnitt avser att belysa det praktiska arbete som kommer att géras pa ES/PR vid
inférandet av kassaregisterdata och egna berdkningar av Systembolagets data. Till stora delar
liknar det arbetet som idag genomfors vid bearbetning av kassaregisterdata fran 6vriga
uppgiftslamnare. Arbetsmomenten som beskrivs dr hamtade fran arbetsbeskrivningar for
dessa men &r annu inte testade pa data for alkoholprodukter.

Arbetet med att forbereda produktionssystemet Pi09 aterstar att genomfara. Det kommer att
tidigast bli aktuellt att se éver under hosten 2015.

3.1 Leverans och lagring av data

Forhoppningen &r att fa pa plats ett avtal mellan ES/PR och uppgiftslamnaren som regelerar
att data skickas varje vecka via FTP. Enligt uppgifter fran uppgiftslamnaren kommer
leverans av veckovisa filer tidigast kunna ske under hosten 2015.

3.2 Marknadsanalys

Vid bearbetning av 6vriga kassaregisterfiler som behandlas pa enheten anvands EAN-koder
som ar kopplade till de produktkoder som anvands internt pa ES/PR. EAN-kod ar kopplade
via en nyckel till ett produktnummer. Da en produkt andrar utseende, kvantitet, smak eller
andra kvaliteter andras EAN-koden. Vissa andringar i kvalitet far som effekt att produkten
inte langre &r representativ medan andra forandringar &r av mindre betydelse. Om man strikt
gar pd EAN-koder vid identifiering av produkter riskerar man att tappa prisobservationer.
Vid marknadsanalys ser man 6ver antalet salda enheter for att identifiera produkter som &r pa
vag att fasas ut och produkter dar forséljningen gatt ner men det finns en likvardig
ersattningsvara eller bytesvara. ldag sker detta arbetet manuellt pa ES/PR.

| fallet med alkoholhaltiga drycker ingar inte EAN-koder i uppgiftslamnarens data. Istéllet
anvénds artikel-1D som &r kopplat till ett artikelnamn. Darfér kommer varje produktnummer
att vara kopplat till ett artikel-ID istéllet for en EAN-kod. En fordel med detta &r att artikel-
ID inte uppdateras med samma kénslighet som EAN-koder. Produkter med samma artikel-1D
kan darfor anses likvardiga. Trots att detta minskar risken for att tappa prisobservationer
maste en viss marknadsanalys genomforas. Dialog med Systembolaget rérande hur artikel-
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ID och nyckeln mellan dessa och den av SCB specificerade produktgruppsindelningen
hanteras ar paborjad.

3.3 Validering, selektering, inldsning och granskning

Dessa moment genomfor idag for kassaregisterdata. Nedan sammanfattas kort hur detta
kommer att genomfdras med de filer som kommer fran Systembolaget. Alla steg kanske inte
kommer att vara aktuella samt att ordningen kan komma att &ndras med hansyn till filernas
utformning.

Efter marknadsanalysen kontrolleras hela indatafilen fran uppgiftslamnaren, s& kallad
validering. Antalet prisobservationer jamférs med tidigare manad for att se att inga storre
forandringar &gt rum. 1 samband med selekteringen granskas de prisobservationer som ingar
i urvalet for undersokningen.

En fordel med att berakna index lokalt pa SCB r att alla prisobservationer kan samlas i Pi09
vilket medfor battre dversikt och majlighet till smidigare mikrogranskning pa ES/PR. Da
selekteringen &r gjord lases prisobservationer in till Pi09 i likhet med 6vrig kassaregisterdata.

Efter selektering och inlasning till Pi09 av de aktuella prisobservationerna genomfors en
granskning i likhet med 6vrig kassaregisterdata. Priskvoter och prisnivaer granskas med
hjalp av prishistorik.

3.4 Kvantitets- och kvalitetsvardering

Vid inférandet av urval for alkoholprodukter vill SCB gora det mojligt for byten. Som en
foljd till detta kravs mojlighet till kvantitet- och kvalitetsjusteringar.

Eftersom Systembolagets data innehaller uppgifter om volym (ml) bedéms &ndringar i
kvantitet vara latta att upptacka. Mojligen kan det bli aktuellt att inféra en procentgrans for
hur stora forandringar som tillats kvantitetsjusteras. | exemplet med cider nedan foreslas hur
en sadan kvantitetsjustering kan ga till.

Bedomningen av produktens kvalitet och vérderingen av kvalitetsskillnaden bedéms kunna
goras av handlaggare pa ES/PR och, i de fall dar det kravs, i samrad med Systembolaget.
Denna kvalitetsvarderingsmetod ar alltsa subjektiv och skiljer sig inte fran den metod som i
dagslaget gors pa andra produkter i KPI.

4 Analys

Detta avsnitt avser att belysa behovet av att arbeta med erséttningsvaror, kvalitets- och
kvantitetsvarderingar, sa kallad marknadsanalys.

4.1 Exempel 1, Cider

Tabell 1 illustrerar kvarstaende forsaljningsandel 2014 vid tre tillfallen under 2015, da enbart
forsaljningen fran artikel-1D som fortfarande finns till forsaljning summeras. Noterbart ar en
tydlig nedgang avseende produktgruppen cider nadgon gang under januari manad.

Fenomenet far till sin forklaring i Tabell 2. Man kan notera att tidigare storsaljare (fiktiva
artikel-1D 2, 4 och 6) upphdr att finnas till forséljning. Parallellt forekommer motsvarande
vara i mindre paketering (fiktiva artikel-1D 1, 3 och 5), men till betydligt lagre
forsaljningsandel under helaret 2014. Det forefaller rimligt att betrakta de tre senare varorna
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som ersattningsvaror for tidigare storsaljare, med en kvantitetsjustering baserat pa den
relativa skillnaden (y/x =1,14).

Tabell 1: Andelen kvarvarande produkter i sortimentet 1:a januari, 1:a februari respektive 1:a mars 2015,
sett till deras forsaljningsandel under heldret 2014.

Procent
SCB Beskrivning | Januari Februari Mars
Ovrigt vin 99 99 99
Ovrig sprit 100 99 99
Whisky 99 99 99
Vita viner 99 99 99
Starkol 99 99 99
Rdda viner 99 99 99
Mousserande viner 99 99 99
Mellandl 99 98 98
Likor 100 100 100
Cider 99 73 73
Brannvin 100 100 100
Blanddrycker 100 99 99

Tabell 2: Fiktiva artikel-1D och delvis undertryckta artikelnamn, deras forséljningsandel i
produktgruppen Cider under 2014, samt varans pris 1:a januari, 1:a februari respektive 1:a mars 2015.

Pris
Artikel-1D | ArtikeINamn Andel 2014 Januari Februari Mars
11 A, burk x ml 1% 19,00 19,00 18,90
2| A, burkyml 13% 19,40 ) )
3| B, burk x ml 1% 19,00 19,00 18,90
4| B, burky mi 9% 19,40 ) )
51 C, burk x ml 0,2% 16,30 16,30 15,90
61 C,burkyml 3% 16,90 : :

4.2 Exempel 2, Glogg

Sasongsmonster forekommer i forséljningen av alkoholhaltiga drycker. Tydliga exempel &r
roséviner sommartid, glogg kring jul, samt pask- respektive julél. Systembolaget anpassar
sitt tillfalliga sortiment efter tidpunkt pa aret.

Tabell 3 avser att illustrera karaktéristiska fenomen avseende gloggforsaljningen i det
centrala forséljningssystemet. Det &r inte ovanligt att samma (eller i stort sett samma)
artikelnamn dyker upp i systemet men med olika artikel-1D. Vid jamforelse mellan de tva
aren 2013 och 2014 forefaller det exempelvis rimligt att betrakta artikel-1D 3 som en
ersattningsvara for artikel-ID 2, utan nagon indikation om behov av kvalitetsjustering. Vi
noterar i sa fall en prisokning fran 84 kronor till 88 kronor. Motsvarande fenomen dyker upp
aven upp for artikel-ID 5 och 6.

Artikel-1D 7-9 nedan avser tre beslaktade produkterbjudanden med nagot olika smak, och
som delvis forkommer parallellt pA marknaden. Storsaljaren 2013 forekommer saledes dven
under 2014, men ersatts i popularitet av ett nytt artikel-1D. Betraktar vi artikel-ID 9 som en
ersattningsvara for artikel-1D 8, utan forandring i kvalitet, sker en prisokning fran 97 kr till
100 kr mellan s&songerna.
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Tabell 3: Fiktiva artikel-1D och undertryckta artikelnamn inom segmentet glogg, deras totala forséaljning
december 2013 respektive 2014, samt varans pris 1:a januari 2014 respektive 1:a januari 2015.

Artikel-ID | ArtikeINamn Fsg 2013 Fsg 2014 Pris 140101 Pris 150101
1| Glogg A 79 kr . 79 kr
2 | Glogg A 13 milj . 84 kr .
3| Glogg A . 15 milj . 88 kr
4 | Glégg B 79 kr . 79 kr .
51 Glogg B 11 milj . 84 kr :
6 | Glogg B . 13 milj . 88 kr
7 | Gloégg C1 300 tusen 25 tusen 94 kr 94 kr
8 | Glogg C2 20 milj 130 tusen 97 kr 97 kr
9| Glégg C3 . 15 milj . 100 kr

5 Diskussion

De tva exemplen i avsnitt 3 indikerar forhallandevis enkla val av erséttningsvaror. Kvalitets-
/kvantitetsjusteringen i exemplen ar endera obefintlig, eller baserad pa relativ férandring i
kvantitet. Behovet uppstar i vissa fall genom att samma vara tilldelas olika artikel-1D, i andra
fall genom att producenterna genomfor smarre justeringar i kvalitet, paketering och volym.
Bibehallen kontinuitet i prisjamfdrelserna ar av stor betydelse for att uppna god kvalitet i
prisindex.

Medelpriset dver tre veckors forsaljning i mitten av manaden bor anses tillrackligt
representativt for konsumentens upplevda pris for produkten under aktuell manad, enligt det
monster som idag tillampas vid berakning av prisindex for dagligvaror. Denna metod medfor
bland annat béttre tidsmarginaler i SCB:s berdkning och kontroll av prisindex for
alkoholhaltiga drycker.

Vanligen sker prisrevideringar av hela sortimentet per den forste i manaden. Med dagens
metod ger en prisrevideringen i manad t upphov till férandringar i prisindex mellan
manaderna t-1 och t. Den foreslagna alternativa metoden uppnar samma resultat i
normalfallet, eftersom prisindex for manad t avser att spegla konsumentens upplevda pris
under manaden.

Idag jamfors priser pa alkoholhaltiga drycker enligt definitionen inklusive moms inklusive
pant, medan icke-alkoholhaltiga drycker jamférs enligt definitionen inklusive moms
exklusive pant. Det forefaller rimligt att tillampa samma regel for saval alkoholhaltiga som
alkoholfria drycker.

6 FoOrslag

> Efterfraga veckovisa leveranser pa produktniva fran Systembolaget, med statistik
Over aktuell forséljning.

» Mojliggor val av erséttningsvaror, kvalitets- och kvantitetsvéarderingar i de fall
betydande produkter i den arsvisa varukorgen upphor att finnas till forsaljning,
alternativt dndrar karaktar ur ett konsumentperspektiv.

> Jamfor priser pa produktniva enligt definitionen inklusive moms exklusive pant.
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> Tillampa ett arligt urval av produkter, med urvalssannolikheter relativt foregaende
ars forsaljningsvarde.



