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Kassaregisterdata i KPI — utdkad tillampning for
dagligvaror

For beslut

Prisenheten foreslar att i KPI-berakningarna fran ar 2013, erséatta intervjuar-
insamlade priser med kassaregisterdata for dagligvaror exklusive féarskvaror
hos tre butikskedjor. Detta sker redan hos en av kedjorna under 2012, i
enlighet med tidigare ndmndbeslut. Forslaget innebar att anvandningen av
kassaregisterdata i KPI-berdkningarna kommer att omfatta storre delen av
dagligvaruhandeln.

Bakgrund

I dokumentationen for KPI i systemet SCBDOK (offentligt tillgangligt pa
www.sch.se) beskrivs dagligvaruomradet enligt féljande:

Med dagligvarusortimentet avses livsmedel, drycker, tobak, varor for hushallsunder-
hall, personliga hygienartiklar m.m., dock ej farskvaror inom frukt och gronsaker.
Farskt kétt har sedan lange ingatt i begreppet. For framtiden borde begreppet snarare
omfatta motsvarande produkter med standardiserad forpackning som har EAN-kod,
eftersom prismatningarna planeras att successivt hamta priser fran s.k. butikskasse-
information.

Urvalen av varuvarianter har dragits ... med metoder for sannolikhetsurval. Detta
mojliggors av att de stora butikskedjorna vénligen bistar SCB med register dver varu-
varianter, med data om senaste ars forsaljningsvarde.

Forutsattningarna for att utnyttja kassaregisterdata (dven kallade
skannerdata) i prisinsamlingen pa dagligvaror i KPI har tidigare behandlats
av Namnden for KPI. Detta skedde vid sammantrédde nr 243-246 namligen
maj 2011, oktober 2011, april 2012 och oktober 2012. P4 mdtet i maj 2011
redovisades en studie av Norberg m.fl. [2], och ndmnden uttryckte sitt stod
for fortsatt arbete. P4 motet i oktober 2011 beslét namnden att i KPI-
berdkningarna for 2012 ersétta intervjuarinsamlade priser med kassaregister-
data for dagligvaror exklusive farskvaror hos en butikskedja.

Pa motet i april 2012 konstaterades vid namndens diskussion om rabatter i
KP1 att namndens hallning var att rabatter bor inkluderas (dvs. vara avdragna
i priserna som KPI raknas pa) i sa stor utstrackning som majligt. Undantag ar
“bist fore”-rabatter. PA maotet i oktober 2012 konstaterades vid namndens
diskussion att transaktionspriser bor anvandas for de flesta produkttyper nér
de finns tillgdngliga och att avsteg boér motiveras i varje enskilt fall.
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N&mnden Overlat till Prisenheten att avgora vilka typer av rabatter som
eventuellt ska exkluderas av praktiska skél; namnden 6nskade dock redovis-
ning av sadana fall.

P4 motet i oktober 2012 beslét namnden vidare att det manatliga
genomsnittspriset per produkt och butik fran kassaregisterdata ska raknas
som kvantitetsvagt aritmetiskt medelvérde.

Tillgangen till kassaregisterdata for KPI-berdkningarna sékras genom avtal
med de tre butikskedjorna som forslaget beror. Avtalen &r frivilliga for
butikskedjorna och galler tills vidare med 6 eller 12 manaders uppsagnings-
tid.

Nuvarande tillampning och forslag till utékad tillampning

I anvéndningen av kassaregisterdata for en butikskedja under 2012, i enlighet
med ndmndens ovannamnda beslut, utnyttjas kassaregisterdata som omfattar
ett sannolikhetsurval av butiker och ett sannolikhetsurval av produkter.
Urvalen &r av samma design och storlek som i motsvarande intervjuarbase-
rad insamling. Genom att datainsamlingen dven for kassaregisterdata begrén-
sas till ett urval, ar det mojligt inte bara att halla dataméangderna hanterbara
utan dven att effektivt granska uppgifterna och beakta férekommande juste-
ringar i olika EAN-koder m.m.

Anvandningen av kassaregisterdata for KPI-berakningarna foreslas fran 2013
utokas till tre butikskedjor. Den manatliga prisinsamlingen avses da ske fran
motsvarande urval som det ndmnda, for dessa butikskedjor. Intervjuar-
insamlingen av priser pa dagligvarusortimentet fran dessa butiker avses
darmed upphora och ersattas med kassaregisterdata. Detta géller naturligtvis
aven insamlingen i december 2012 av baspriser for 2013. For den butiks-
kedja dér kassaregisterdata redan anvands i KPI avses dessutom antalet
butiker och antalet produkter i urvalet fordubblas till 2013.

Ett syfte med forlaget &r naturligtvis att fordelarna med kassaregisterdata (jfr.
tidigare pm till ndmnden av Sammar [4]) kan tas till vara fullt ut for
prisméatningen pa dagligvarusortimentet.

Analyser for att sékra datamaterialens kvalitet och anvéndbarhet redovisas
sammanfattningsvis nedan. Aven vissa ytterligare analyser av data ska goras
sa att forslaget kan genomforas med fullt sékerstalld kvalitet i KPI-
berdkningarna for 2013.
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Genomfdrande

Datadverforing

SCB har uppréttat en saker datadverforing fran tre olika butikskedjor genom
ett s.k. FTP-konto. Problemen som har uppkommit i samband med skapandet
av FTP-kontot har snabbt kunnat redas ut och atgardas. Butikskedjornas
olika system levererar artikeldata (bl.a. EAN, Artikelnamn, Snittpris och
Antal) pa veckobasis; se variabelforteckning i bilaga 1. Variablerna mellan
butikerna benamns olika men vi far det vi efterfragat. Leveransen sker alltid
pa onsdagar och vid den tidpunkt da data inkommer till SCB aviseras detta
med ett automatiskt e-postmeddelande. Om butikskedjan inte levererat pa
avtalad tid finns mojlighet for SCB att aterkoppla till butikskedjan.

Idag skickar butikskedjorna data i textfiler. SCB har hela tiden haft
intentionen att underlatta arbetet for uppgiftslamnare. Darfor har de fatt
skicka data till oss i det format de sjalva 6nskar. Leveranserna har gatt till
mycket smidigt. Ett problem som kan tankas ar om nagon av butikskedjorna
skulle borja skicka data i ett annat dataformat (t.ex. ANSI, ASCII, UTF-8, -
16, -32) an dittills. Vi har identifierat teckensattningen for de olika
butikskedjorna och skulle kunna hantera en &ndring.

Produktionssystem

Kassaregisterdatasystemet for de tre olika butikskedjorna bygger pa att vi far
en textfil varje vecka som innehaller féregaende veckas forsaljning i utvalda
butiker. | filen finns inte produktkoder utan EAN-nummer. Kassaregister-
datasystemet hanterar alltsa dessa EAN-nummer och kopplar ihop dem med
vara produktkoder. Allt detta gors i SAS-skript genom Pi09 (Prisenhetens
produktionssystem).

Kassaregisterdatasystemet har fem 6vergripande produktionssteg:

Starta produktionsmanaden
Kontrollera inkomna data
Selektera data och granska
Aggregera priser dver tre veckor
Skicka data till Pi09

agrowpnE

Dessutom finns ett steg som heter Marknadsanalys och dar analyseras
forséljningen av olika produkter. Flodet ser ut enligt féljande: Marknads-
analyskorningen genererar en lista i Excel pa alla EAN-koder som anvants
for den aktuella manaden och redovisar i hur manga butiker som har haft
forsaljning av den varan. For att generera ett aggregerat pris for en butik
racker det med att en EAN-kod finns med i data for en av de tre matveck-
orna. Priser jamfors sedan historiskt samt mellan butiker under aktuell vecka.
Excel-listan gar att sortera for att fa fram de EAN-koder vars forekomst &r
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lagst jamfort med basmanaden december. Prisenheten har som regel att
EAN-koder vars forekomst ar 60 % eller lagre ska i marknadsanalysen
undersokas vidare.

Det ska ocksa noteras att marknadsanalysen gors mellan tva perioder. Detta
innebar att andringar pA EAN-koder en manad slar forst under efterféljande
manad.

I granskningsgranssnittet kommer priser ut som Overskrider gransknings-
granserna. Nar priser saknas historiskt satts granserna till 1 (Ovre grans=1,
Undre grans=1) och produkten maste granskas. For 6vriga produkter baseras
granser pa innevarande periods uppgifter och dven historiska uppgifter fran
kassaregisterdata. Nar det finns grénser kan granskningen goras selektivt.

Efter varje SAS-skript som kors i Prisenhetens gréanssnitt gors en felsokning i
de loggar som skapats, och dven pa de PDF-filer som genereras.

Sekretesskydd

Butiksdata ar av mycket kanslig karaktar och &gs ursprungligen av varje
handlare. Den betingar ett stort kommersiellt varde, och darfor har vi varit
tydliga med att dataanvandandet kommer att begransas till den offentliga
statistikproduktionen. Butikskedjorna har informerats om SCB:s verksamhet
och att data hos SCB skyddas genom reglerna i offentlighets- och
sekretesslagen (2009:400) (OSL). SCB har &ven forsakrat butikskedjorna att
uppgifterna som lamnas in till SCB for framstéllning av statistik &ven
omfattas av sekretess enligt 24 kap. 8 § OSL (statistiksekretess). Sekretess
galler dven enligt 31 kap. 16 § OSL for uppgift om en enskilds afférs- eller
driftforhallanden nar denne har trétt i affarsforbindelse med en myndighet,
om det av sarskild anledning kan antas att den enskilde lider skada om
uppgiften rojs (affarssekretess).

Avtal

| och med att SCB far data utan kostnad har avtalet med butikskedjorna
skrivits som en form av ett samarbetsavtal och inte ett avtal pa kommersiella
termer. Butikskedjorna frangar t.ex. sitt ansvar att stéllas till forsvar for
kvalitén av data. Dessutom har SCB gatt med pa att servicen fran
butikskedjorna ska vara sa begransad som mojligt for att minska
uppgiftslamnarbordan. | avtalet framgar dessutom att eventuella tvister i
anledning av avtal skall slutligt avgoras genom skiljedom i enlighet med
Stockholms Handelskammares Skiljedomsinstituts regler for férenklat
skiljeforfarande. Kontaktpersoner knutna till avtalet och till data finns ocksa
att hitta.
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Ovrigt

| och med att dagligvarusortimentet inte innefattar viktvaror sasom frukt,
gront och farskt kott sa avses heller inte kassaregisterdata for dessa produkter
nyttjas i KPI. Ett nyttjande av kassaregisterdata for dessa produkter skulle

forutsatta tillgang till kassaregistrerade kilopriser, nagot som inte verkar
mojligt inom Gverskadlig tid.

Under arbetets gang har det dykt upp en del fragetecken kring data men med
hjalp av butikskedjorna har alla kunnat redas ut.

Dataanalys pa tillgangligt material

I den ndmnda studien av Norberg m.fl. [2] redovisas avstamningar mellan
medelpriser fran kassaregisterdata med motsvarande priser insamlade
manuellt av intervjuarna i butikerna. Den studien avsdg data fran den
butikskedja for vilken kassaregisterdata anvands i KPI under 2012.

Motsvarande studier gors nu for de tva butikskedjor med vilka nyttjandet av
kassaregisterdata i KPI foreslar utokas frdn 2013. Materialet omfattar
tillgangliga priser under 2012 pa ca 200 produkter i de butiker i kedjorna
som ingar i KPI-urvalet for aret.

Foljande tabell ger en sammanstallning av resultat fran den tidigare studien
(pa en butikskedja har kallad ”A”) och frén den nu genomférda studien pa
data for en av de enligt forlaget tillkommande butikskedjorna (B”).

Tabell 1. Procentuella fordelningar av utfall av jamfdrelser mellan
medelpriser enligt kassaregisterdata (SD) och intervjuarinsamlade
priser (MCP)

Rad Utfall av jamforelsen 2009 jan-dec 2010 jan-dec 2012 apr-sep
nr Butiker ’A”  Butiker "A”  Butiker ”B”
Procent Procent Procent
1 Samma pris i SD och MCP 83,4 86,2 59,2
2 Lé&gre prisiSD ani MCP 4,3 3,7 17,6
3 Hdogre prisi SD &n i MCP 4,8 3,3 4,8
4 Pris saknas i MCP, finns i SD 15 0,9 0,9
5  Pris saknas i SD, finns i MCP 4,5 53 14,1
6  Pris saknas i bade SD och MCP 15 0,6 3.4
7  Totalt 100,0 100,0 100,0
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Beteckningarna SD och MCP star for skannerdata resp. Manually Collected
Prices och f6ljer studien av Norberg m.fl. [2].

Priserna enligt kassaregisterdata (SD) &r berédknade som genomsnittliga
transaktionspriser under en vecka. De intervjuarinsamlade priserna ar avlasta
av intervjuarna pa hyllkant eller motsvarande i butikerna vid mattillfallet for
KPI.

Kommentarer till utfallet. Den relativt stora andelen produkterbjudanden
med lagre pris i SD dn i MCP for butikerna ”B” (rad 2 i tabellen) har en
naturlig forklaring. Transaktionspriserna som SD avser &r efter avdrag av
flera slags rabatter &n hyllkantspriserna i MCP. En teknisk skillnad mellan
materialen fran de tva butikskedjorna dr att SD for butikerna ”A” aven
innehaller priser fore avdrag av dessa rabatter.

Vidare kan noteras att priser relativt ofta kan saknas i SD, oftare &n i MCP
(rad 4-5, butikerna ”B”). Aven detta ir naturligt, eftersom en vara som inte
kops nagon gang under veckan i butiken inte genererar nagot transaktions-
pris. Att detta forekommer oftare i butikerna ”B” dn ”A” har troligen sin
forklaring i det relativt lilla antalet butiker ”B”, dar det finns en mindre
”jourbutik” med begrédnsat sortiment.

Storre diskrepanser har ocksa gatts igenom manuellt och delvis kunnat
forklaras med t.ex. definitionsmassig otydlighet i intervjuarinsamlingen
huruvida kilopris eller styckpris ska matas. En sadan skiljaktighet i valet av
enhet kan véntas lamna indexberakningen opaverkad genom att den slar med
samma faktor pa taljare och namnare, men den kommer fram i jamforelser pa
prisniva.

| ett relativt litet antal fall har kunnat noteras en mycket stor férsaljnings-
volym till ett pris som &r lagre &n héalften av medianpriset Over tid for
produkterbjudandet. En konsekvens av principen att beakta genomsnittligt
transaktionspris ar att sadana prisdykningar far relativt starkt genomslag i
indexberakningen. | produktion blir det darfor onskvart att verifiera dem,
vilket kan vantas vara mojligt t.ex. genom att kolla butikernas reklamblad
den veckan i fraga (finns tillgdngliga pa Internet). Troligen finns ofta en
naturlig forklaring i kampanj- och lockpriser.

Vid jamforelser mellan SD och MCP ska hallas i minnet att en méarkbar
maétosakerhet i intervjuarinsamlade priser har noterats i studier med upprepad
intervjuarinsamling, sadsom redovisas av Ribe [3]. Vidare har avvikelser i
hyllkantspriser i butiker belagts i en rapport fran Konsumentverket [1].

Sammantaget tyder inte resultaten pa nagot alltfor ovantat eller problematiskt
i att ga Over till att nyttja kassaregisterdata dven i den foreslagna utokade
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omfattningen. Enstaka “problemvirden” som skulle kunna vara felaktiga och
sla igenom i berakningarna ar sa fa att de kan vantas vara hanterliga i gransk-
ningen, sarskilt i en produktionsmiljo i realtid med mojlighet till aterkontakt
med kallan for verifiering.

| foljande diagram &r produkterbjudandena plottade efter intervjuarinsamlat
pris pa den horisontella axeln och pris enligt SD pa den vertikala, for buti-
kerna ”B”. Logaritmisk skala pd béda axlarna. Ater ser man att fall med lagre
kassaregistrerat pris &n intervjuarinsamlat (dvs. punkterna under diagonal-
linjen) tenderar att vara mera framtradande &n de med motsatt forhallande.

o L ChsPri
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Bilaga 1

Variabellista
e Butiksnamn (Identifieringsnyckel)

Postkod (Identifieringsnyckel)

Period (Ar, vecka) (Identifieringsnyckel)

EAN-nummer (Identifieringsnyckel)

Artikelnamn

Varumarke

Forpackningsstorlek

Antal salda forpackningar

Kvantitet med rabatt

Omsattning per butik och EAN-kod, exklusive moms, dér rabatter

dras och depositionen &r inkluderad

e Omsattning per butik och EAN-kod, inklusive moms, dar rabatter
dras och depositionen ar inkluderad

e Omsattning per butik och EAN-kod, inklusive moms, dar rabatter
inte dras, men depositionen ar inkluderad

e Pris inklusive moms

e Pris exklusive moms
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