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Prisindex med och utan rabatter

En av de centrala fragorna for kassaregisterdata ar hantering av de rabatter
som kan forekomma i data. Med rabatter menas har inte tillfalliga
prissankningar sa som extrapriser/kampanjer utan vi syftar till rabatter
riktade till specifika konsumenter. SCB erhaller for narvarande data pa
veckoniva fran olika dagligvarukedjor och har for helaret 2011 kunnat
analysera delar av underlaget med och utan rabatter. Syftet med denna analys
ar att identifiera skillnader mellan att anvanda prisnoteringar med rabatter
och utan rabatter.

For studien har anvants KPI:s produkturval avseende ar 2012. Tidsskillnaden
mellan produktramen och data har inte medfort ett mérkbart bortfall av
prisnoteringar. Datamangden avser 6ver 8 000 prisnoteringar i veckan i
genomsnitt, omfattande 39 veckors underlag; 3 veckor manatligen avseende
basmanad och 12 foljande matmanader. Indexberakningar har gjorts genom
att anvanda dels ovagt geometriskt medelvérde av de tre matveckorna och
dels genom kvantitetsvagt aritmetiskt medelvarde av matveckorna dar
kvantiteten avser antal salda enheter. Rapporteringen i detta PM begransas
av att vi inte far réja affarsmassiga uppgifter for de rapporterande
dagligvarukedjorna.

Skillnader i index

| tabell 1 visas pa skillnader i prisindex for dagligvaror med dels december
2010 som basperiod och dels februari 2011 som basperiod.
Indexberakningarna for prisuppgifter med och utan rabatter har gjorts for
bade ovagt geometriskt medelvarde och kvantitetsvagt aritmetiskt
medelvérde.
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Tabell 1. Differens i prisindex mellan data med och utan rabatter for ar 2011.
Skillnad beréknad som: Differens (I(med rabatt) - I(utan rabatt)). Aven index beraknat
med I6pande bas dar aktuellt ordinarie pris &r bas.
Period Bas i december 2010 Bas i februari 2011
Geom. diff. Aritm. diff. Geom. diff.  Aritm. diff.

0 - - - -
1 0,64 0,87 - -
2 0,45 0,63 - -
3 0,01 0,03 -0,36 -0,51
4 -0,18 -0,04 -0,55 -0,58
5 0,57 0,88 0,11 0,23
6 0,22 0,42 -0,22 -0,19
7 0,69 1,05 0,23 0,40
8 0,63 0,86 0,12 0,17
9 0,72 1,02 0,26 0,35
10 0,62 0,77 0,12 0,09
11 0,22 0,38 -0,24 -0,29
12 0,48 0,73 -0,02 0,05

Geom. = Geometriskt ovagt medelvérde. Arit. = Aritmetiskt vagt medelvérde.

Det utmérkande i Tabell 1 avseende bas i december, vilket &r den ordinarie
basen i KPI, dr att ndstan samtliga indextal med rabatt &r hdgre relativt
basmatningen i december 2010 jamfort med indextal utan rabatt. Detta ar
tecken pa att forekomsten av helgerna under december innebr fler eller
storre nedsatta priser/kampanjer i dagligvaruhandeln. Den enda manaden
med motsatt forhallande ar april, vilket kan forklaras av att paskhelgen infoll
21-25 april 2011, vilket sammanfoll med tredje métveckan i KPI (vecka 16,
18-24 april). Da konstruktionen av skannerdata omfattar alla tre matveckor
for varje butik kommer en sadan effekt ha paverkan pa hela
manadsmatningen.

Genom att byta basmanad till exempelvis februari, dar det helt saknas
nationella helgdagar, kan man for den analyserade perioden observera mer
varierande differenser utan ett synligt monster. Det &r omgjligt att dra en helt
generell slutsats om manadsvariationen av rabatter och effekter av dessa. |
december 2011 var effekten av rabatter tamligen likt ett genomsnitt for hela
aret.

Analysen visar ocksa att aritmetiskt vagda manadsmedelpriser har storre
effekt av rabatter, vilket forklaras av att konsumenterna koper storre
kvantiteter vid rabatt.

Ett alternativt satt att illustrera skillnaderna mellan data med och utan
rabatter ar att rikna ett ”prisindex” som visar rabatternas genomsnittliga
effekt per manad, se Tabell 2. Index beraknat for rabatterat pris med
ordinarie pris som manatligt lépande bas visar att rabatterna har storst effekt
pa medelpriser i basen (period 0) och april (period 4), men med hansyn till
det osdkerhetsmatt som har beraknats for varje manadsnotering kan det inte
héavdas att exempelvis effekten basen i december 2010 (period 0) skulle vara
icke slumpmassigt skild fran noteringen i december 2011 (period 12). Detta
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kan ses genom att de tva noteringarnas framraknade osékerhetsintervall
overlappar varandra, vilket visar pa att vi inte med sakerhet kan uttala oss om
huruvida inférandet av rabatter i prisindex for dagligvaror skulle medféra
nagra systematiska effekter sa som sasongeffekt i december.

Tabell 2 Index med lépande bas och skattade osakerhetsmatt
Index med rabatterat pris relativt ordinarie pris som bas
Period Geometriskt Osakerhetsmatt  Aritmetiskt Osakerhetsmatt

Index Index
0 97,8 0,4 97,2 0,5
1 98,5 0,3 98,0 0,3
2 98,3 0,3 97,8 0,3
3 97,9 0,3 97,3 0,3
4 97,7 0,3 97,2 0,4
5 98,4 0,3 98,0 0,3
6 98,0 0,3 97,6 0,3
7 98,5 0,2 98,2 0,3
8 98,4 0,2 98,0 0,3
9 98,5 0,3 98,1 0,3
10 98,4 0,2 97,9 0,3
11 98,0 0,3 97,5 0,4
12 98,2 0,3 97,8 0,3

Metoden for berakning osédkerhetsmatt

Osakerhetsmattet har beréknats genom att dra upprepade halv-urval av
endera butiker och endera produkter och pa dessa halv-urval berakna index.
Varje halv-urval innehaller antingen hélften av butikerna eller halften av
produkterna fran det ordinarie urvalet. Detta har upprepats ett tusental ganger
och for dessa tva uppsattningar halv-urval har standardfelet berdknats.
Darefter har medelvéarde tagits av de tva uppsattningarnas standardfel
(butiks- och produkturvalen).

Forekomsten av rabatter

For basperioden december 2010 och féljande matmanader under 2011 var
andelen rabatter i genomsnitt c:a 49,2 % av prisnoteringarna, d.v.s. det fanns
nagon rabatt i 49,2 % av observationerna.

| Tabell 2 visas pa fordelningen av rabatter per kombination av métveckor.
Man bor notera att vi inte har en fullstdndig bild av férdelningen eftersom
underlaget avser matveckor relevanta for KPI. En forsiktig tolkning kan dock
vara att en tredjedel av rabatterna forekommer en vecka, en tredjedel tva
veckor och en tredjedel under tre veckor. Vi ser ocksa att rabatter ar
vanligast vecka 3. Eftersom det saknas veckor mellan manaderna har vi inte
kunnat félja upp hur lange rabatterna faktiskt varar.
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Tabell 2. Férdelningen av rabatternas intraffande 6ver matveckor

Antal Veckor med rabatt

Matvecka da 1 1 1 2 2 2 3
rabatten borjar
1 1 0 0 1 0 1 1
2 0 1 0 1 1 0 1
3 0 0 1 0 1 1 1
Andel i % 9.37 7.75 17.11 6.96 12.15 8.54 38.12
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