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Statistiken med kommentarer

Om inget annat beskrivs dr det l6pande priser som anges i rapporten, dvs. bade
volym- och prisforandringar ingar. Om det anges att det ar fasta priser sa mots-
varar det istéllet indirekt volymutvecklingen. Observera dock att undersékning-
en inte mater volymutvecklingen explicit utan endast forséljningsvardet. Prisin-
dex (KPI) for olika varugrupper anvands sedan for att berédkna volymutveckl-
ingen.

Fran och med argang 2011 har vissa metodandringar géllande framtagande av
livsmedelsstatistiken agt rum. Dessa paverkar i vissa fall utvecklingen mellan
2010 och senare argangar. Skillnaden mellan 2011 enligt ny metod och 2011
enligt gammal metod kan observeras i Tabell 28. Metodandringarna beskrivs
mer ingdende under avsnittet Fakta om statistiken.

1. Vilka foretag ingar i undersékningen?

I denna undersdkning ingar foretag verksamma inom detaljhandeln. 1 publikat-
ionen anvands begreppet handeln for hela denna bransch.

Viss information hamtas endast fran Livsmedelsblocken Axfood, Kooperation-
en, Ica och Bergendahls. Dessa benamns da dagligvaruhandeln.
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2. Den totala forsaljningen har 6kat igen

Forsaljningen av livsmedel och drycker har 6kat dven under 2016. Férsaljningen
uppgick under aret till knappt 271 miljarder kronor, vilket ar ungefar 11 miljar-
der kronor mer &n 2015. Utav denna forsaljning star livsmedel for 77 procent
medan alkoholfria drycker star for 9 procent och alkoholhaltiga drycker for 14

procent.

Tabell 1. Forsaljning av livsmedel och drycker inom handeln 2000,
2015 och 2016, belopp i mnkr.

Table 1. Turnover of food and drinks for the Retail trade in 2000, 2015
and 2016, the amount is in SEK million (Mnkr).

Forsaljning (inkl. moms), I6pande priser

2000 2015 2016
COICOP Varugrupp Mikr Andel Andel Andel
(%) Mnkr (%) Mnkr (%)
01+02.1 Livsmedel och drycker 149 823 100 259486 100,0 270791 100,0
1 Livsmedel och alkoholfria drycker 125114 83,5 222071 85,6 232173 85,7
01.1 Livsmedel 112418 75,0 199 292 76,8 208559 77,0
0111 Brod och évriga spannmalsproduk-
ter 19 138 12,8 31712 12,2 32 620 12,0
01.1.2 Kott 19862 13,3 36 678 14,1 38371 14,2
01.1.3 Fisk 7 352 4,9 11 544 4,4 12 307 4,5
01.1.4  Mijolk, ost och &gg 19839 13,2 34227 132 35440 131
01.1.5 Oljor och fetter 3662 2,4 5542 2,1 5783 2,1
01.1.6 Frukt 8 157 5,4 17 756 6,8 18 598 6,9
01.1.7 Gronsaker 13218 8,8 24 440 94 25899 9,6
01.18 Socker, sylt, honung, choklad och
konfektyr 15 224 10,2 27 662 10,7 29 456 10,9
01.1.9 Ovriga livsmedel 5965 4,0 9730 3,7 10 085 3,7
01.2 Alkoholfria drycker 12 696 8,5 22778 8,8 23614 8,7
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 3,0 6 964 2,7 7 026 2,6
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt
och grénsaksjuicer 8 195 55 15 815 6,1 16 587 6,1
02.1 Alkoholhaltiga drycker 24 709 16,5 37 415 14,4 38618 14,3
02.1.1 Spritdrycker 7285 49 6932 2,7 7065 2,6
02.1.2 Vin inkl. cider 10 113 6,7 19 854 7,7 20 435 7,5
02.1.3 Ol 7 312 4,9 10 629 4,1 11118 4,1
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Diagram 1. Forsaljning av livsmedel och drycker inom handeln
2016, procent. Data finns i Tabell 1 ovan.
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De senaste aren har vi sett en 6kad forsaljning, i I6pande priser, av livsmedel
och drycker. Aven 2016 6kade forsaljningen och da med drygt 11 miljarder
kronor, vilket motsvarar en 6kning pa 4,4 procent jamfort med ar 2015. Detta
kommer framforallt fran en 6kning av mangden salda livsmedel och drycker
och i mindre utstrackning fran forandringar i livsmedelspriserna.

I Diagram 2 och 3 nedan aterges den totala forsaljningen av livsmedel och
drycker, uttryckt i bade I6pande och fasta priser. | I6pande priser ligger den
arliga utvecklingen mellan 2 och 6 procent, med undantag for 2004 da utveckl-
ingen nastan var 0. Utvecklingen i fasta priser, d.v.s. volymutvecklingen, visar
samma monster. De ar da utvecklingen i I6pande priser &r hogre an i fasta priser
har priserna 6kat. Detta blir tydligt ar 2008 da monstret bryts och volymen
minskar, medan prisokningen kompenserar for detta.

Diagram 2. Forsaljningsutveckling for livsmedel och drycker, 2000-
2016, i l6pande och fasta priser, arlig utveckling i procent.
Underliggande data finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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I diagram 3 nedan ses samma utveckling av forsaljningen av livsmedel och
drycker, men istallet som ackumulerad utveckling uttryckt i indexvérden. Ut-
vecklingen har varit konstant uppatgaende, med undantag av en period med
svagare utveckling under 2003 och 2004.

Diagram 3. Forséaljningsutveckling for livsmedel och drycker, 2000-
2016, i Iopande och fasta priser, indexutveckling med basar 2000
(index=100). Underliggande data finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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3. Sotsaker och fisk 6kade mest

Forsaljningen av livsmedel (exKkl. drycker) ékade 2016 med 4,6 procent och fisk
var den varugrupp vars forséljning 6kade mest, med 6,6 procent. Varugruppen
sotsaker kade med 6,5 procent och gronsaker med 6,0 procent. Totalt saldes
fisk for cirka 12,3 miljarder kronor, vilket svarar for 5,9 procent av livsmedels-
forsaljningen under 2016. Den totala forsaljningen av sétsaker uppgick till 29,5
miljarder kronor och stod saledes for 14,1 procent av den totala livsmedelsfor-
séljningen. Forsaljningen av gronsaker stod for 12,4 procent av livsmedelsfor-
saljningen med ett forsaljningsvarde pa 25,9 miljarder kronor.

Diagram 4 och Tabell 2 nedan visar forséljningsutvecklingen for olika varu-
grupper. Under 2016 6kade samtliga varugrupper.

Som namnts ovan har forséljningen av fisk ékat med 6,6 procent. Forséljnings-
volymen ¢kade med 2,1 procent, vilket innebdr att priserna har 6kat med 4,4
procent. For sotsaker, som dkade med 6,5 procent, bestod hdjningen av en vo-
lymaokning pa 5,3 procent och en prisokning pa ungefar 1,1 procent.

Diagram 4. Forsaljningsutveckling for livsmedel och drycker, 2015-
2016, utveckling i procent. Data finns i tabell 2 nedan.
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Tabell 2. Forséljning av livsmedel och drycker inom handeln,
utveckling 16/15 och 16/00, i I6pande och fasta priser.

Table 2. Turnover of food and drinks for the Retail trade, changes be-
tween 16/15 and 16/00, in current and constant prices.

Loépande priser Fasta priser
COICOP Varugrupp Utveckling Utveckling Utveckling Utveckling
16/15 16/00 16/15 16/00
(%) (%) (%) (%)
01+02.1 Livsmedel och drycker 4.4 80,7 3,1 40,1
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 4,5 85,6 3,6 41,0
01.1 Livsmedel 4,6 85,5 3,5 39,7
01.11 Brod och dvriga spannmalsprodukter 29 70,4 2,4 34,1
01.1.2 Kott 4,6 93,2 3,2 47,8
01.1.3 Fisk 6,6 67,4 2,1 4,9
01.1.4  Mjolk, ost och agg 35 78,6 3,7 27,8
01.1.5 Oljor och fetter 4,3 57,9 4,7 26,0
01.1.6 Frukt 4,7 128,0 1,4 24,6
01.1.7 Gronsaker 6,0 95,9 4,2 53,8
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och 65 93.5 53 65.5
konfektyr ' ' ' '
01.1.9 Ovriga livsmedel 3,7 69,1 2,9 45,3
01.2 Alkoholfria drycker 3,7 86,0 4,4 52,4
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 0,9 56,1 6,4 26,3
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt-
och gronsaksjuicer 4,9 102,4 3,6 66,7
02.1 Alkoholhaltiga drycker 3,2 56,3 0,5 35,5
02.1.1 Spritdrycker 1,9 -3,0 15 -10,1
02.1.2 Vin inkl. cider 2,9 102,1 -1,7 73,2
02.1.3 Ol 4,6 52,1 4,3 28,7

Sedan ar 2000 har forsaljningen av livsmedel och drycker 6kat med 80,7 pro-
cent. Samtliga varugrupper inom livsmedel har ¢kat sin férsaljning vilket beror
bade pa pris- och volymdkningar.

Okningen av frukt uppgar till hela 128,0 procent och &r séledes den grupp som
Okat mest sedan 2000, en 6kning som framst verkar drivas av prisékningar men
aven forhojd konsumtion.

Forsaljningen av fisk har 6kat med 67,4 procent, dock verkar denna 6kning
framst bero pa hojningar av priset.

Forsaljningen av socker, sylt, honung, choklad och konfektyr har ¢kat framst
tack vare 6kad konsumtion och i mindre grad av prisékningar.

Alkoholfria drycker har totalt 6kat forsaljningen med 86,0 procent sedan ar 2000
och Mineralvatten, laskedrycker, frukt- och gronsaksjuicer har kat forséljning-
en med 102,4 procent, aven har framst beroende pa hojda forsaljningsvolymer.

Forsaljningen av spritdrycker har till skillnad fran vin och 61 minskat sedan ar
2000, totalt har den minskat med 3,0 procent. Forsaljningsokningen av vin pa
102,1 procent beror nastan helt och hallet pa kad konsumtion och inte pa pri-
sokningar.

Eftersom en betydande andel av alkoholen kdps utanfor systembolaget (grans-
handel samt illegal handel) sager ovanstaende siffror dock valdigt lite om den
faktiska forbrukningen av alkohol i Sverige.
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4. Hogre prisokningar for alkoholhaltiga drycker

Priserna for livsmedel och drycker 6kade enligt konsumentprisindex (KPI) med
1,2 procent mellan ar 2015 och 2016. Detta ar en lagre 6kning jamfort med aret

innan da 6kningen var 2,6 procent.

Priserna for livsmedel exklusive dryck 6kade med 1,1 procent medan priserna
for de alkoholfria dryckerna minskade med 0,7 procent. Priserna for alkohol-
haltiga drycker steg med 2,7 procent.

Diagram 5. Prisutveckling for livsmedel och drycker, 2000-2016
indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i
tabell 25 i tabellbilagan.
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Av varugrupperna inom livsmedel och drycker var det fisk vars priser 6kade

mest, med 4,4 procent. | tre varugrupper minskade priserna. Kaffe, te och cho-
kladdryck minskade med 5,2 procent medan mjolk, ost och &gg och oljor och

fetter minskade med 0,2 respektive 0,4 procent.

Diagram 6. Prisforandringar for livsmedel och drycker, 2015-2016,
utveckling i procent. Data finns i tabell 24 i tabellbilagan
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5. Forsaljningen 6kade aven per capita

I Diagram 7 nedan ses forséljningsutvecklingen for livsmedel samt befolk-
ningsutvecklingen i Sverige mellan 2000 och 2016. Ar 2016 ékade befolkning-
en med 1,5 procent jamfort med ar 2015 och nadde 9 995 153 invanarel. For-
sédljningen av livsmedel och drycker inom handeln 6kade under samma period
fran 26 341 till 27 092 kronor per capita, vilket motsvarar en 6kning pa 2,9 pro-
cent under 2016.

Generellt har 6kningen i livsmedelsforsaljning sedan ar 2000 varit stérre an vad
som kan motiveras av befolkningsékningen.

Diagram 7. Forséaljningsutveckling for livsmedel och drycker samt
befolkning i Sverige mellan 2000-2016, indexutveckling med basar
2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 18 och 20 i tabellbilagan
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Utifran detta kan den genomsnittliga fruktkonsumtionen undersokas, vilken
specificeras i Diagram 8 nedan. Den genomsnittlige svensken at farsk frukt for
1 423 kronor under 2016. Det innebdr att varje svensk kopte farsk frukt for 27
kronor per vecka. Forsaljningen av frukt per capita ar mindre an férsaljningen
av godis som 2016 uppgick till 2 109 kronor per ar, vilket alltsa motsvarar en
veckoforsaljning pa 41 kr per capita, en 6kning med tre kronor per vecka jam-
fort med 2015. Av frukten ar det bananer som séljs mest (se diagram 8) och
genomshittssvensken kdpte bananer for 307 kronor under 2016 medan applen
koptes for 221 kronor.

1Kailla SCB.se
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Diagram 8. Forséaljning av farsk frukt per capitai handeln under
2016. Dataunderlag finns i tabell 20 och 27 i tabellbilagan.
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6. Ekologiska livsmedel

Forsaljningen av ekologiska livsmedel och drycker berdknades av SCB for
forsta gangen avseende referensaret 2004. Underlaget bygger till stor del pa
kedjornas egen information och i viss man kan forsaljningsforandringar av eko-
logiska varor bero pa att utbudet av ekologiska varor i handeln har dndrats samt
att den totala livsmedelsforséljningen har andrats. Uppgifterna bor saledes be-
traktas med viss forsiktighet. Definitionen och berdkningarna av ekologiskt
beskrivs i avsnittet Fakta om statistiken.

Siffrorna gallande ekologisk forséljning under 2016 presenteras i Tabell 3 och
Diagram 9 nedan. Under 2016 uppgick den ekologiska forsaljningen till 7,9
procent av den totala forséljningen av livsmedel och alkoholfria drycker, vilket
innebar en okning pa 0,5 procentenheter jamfort med 2015 och en 6kning pa 5,8
procentenheter jamfort med ar 2004.

Frukt &r den varugrupp dar den ekologiska forséljningen &r storst foljt av fisk.
Fisk var under flera ar den varugrupp med hogst andel ekologisk férséljning
men det andrades under 2014 da den ekologiska forsaljningen av frukt 6kade
markant. 2016 var andelen ekologisk forsaljning av frukt 19,6 procent. Fisk har
en andel ekologisk forsaljning pa 14,4 procent . Trots den héga andelen ekolo-
gisk forséljning av fisk ar varugruppen en av de med lagst utbud av ekologiska
varor. Endast 2,5 procent av varorna ar ekologiska, att jamfora med 14,1 pro-
cent av varorna inom gruppen oljor och fetter. Andelen ekologiska produkter
inom livsmedel och alkoholfria drycker lag 2016 pa 6,3 procent. Nar méatning-
arna borjade 2004 var andelen 2,5 procent.

Tabell 3. Forsaljning av ekologiska livsmedel och alkoholfria
drycker inom handeln 2016, belopp i mnkr.

Table 3. Turnover of organic food and non-alcoholic drinks for the Retail
trade in 2016, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms) Antal produkter
COICOP Varugrupp ) Andel Totalt Andel
Total for- ekologisk antal ekologiska
saljning, forsaljning prpdukt?r produkter
(mnkr) (%) i SCB:s (%)
underlag
01 Livsmedel och alkoholfria 232173 7,9 120 285 6,3
drycker
01.1 Livsmedel 208 559 8,2 113 160 6,2
01.1.1 Brod och 6vriga spannmals-
produkter 32 620 3,7 28 479 4,1
01.1.2 Kott 38 371 3,2 25957 2,7
01.1.3 Fisk 12 307 14,4 7 251 2,5
01.1.4 Mjolk, ost och agg 35 440 11,0 9295 7,5
01.1.5 Oljor och fetter 5783 12,2 1107 14,1
01.1.6 Frukt 18 598 19,6 8 390 13,6
01.1.7 Gronsaker 25 899 12,3 13 429 13,2
01.1.8 Socker, sylt, honung, cho-
klad och konfektyr 29 456 2,2 10588 4,3
01.1.9 Ovriga livsmedel 10 085 8,0 8 664 8,5
01.2 Alkoholfria drycker 23614 55 7125 8,4
01.21 Kaffe, te och chokladdryck 7 026 13,1 2184 14,1

01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker,
frukt och grénsaksjuicer 16 587 2,3 4941 59
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Diagram 9 visar att alla varugruppers ekologiska andel har 6kat mellan aren
2004 och 2016. Flera grupper har dkat kraftigt, och dér syns framfdrallt fisk och
frukt men dven gronsaker, mjolk, ost och dgg och kaffe, te och chokladdryck.

Diagram 9. Andel ekologisk forsaljning av livsmedel och alkoholfria
drycker inom handeln 2004 och 2016, procent. Data for ar 2016 finns

i tabell 3 ovan

Bréd och 6vriga spannmalsprodukter
Kott
Fisk

Mijolk, ost och agg

Oljor och fetter

Frukt

Gronsaker

Socker, sylt, honung och konfektyr
Ovriga livsmedel

Kaffe, te och choklad
Mineralvatten, lask och juice
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Diagram 10. Andel ekologiska livsmedelsprodukter och alkoholfria
drycker inom handeln 2004 och 2016, procent. Data for ar 2016 finns

i tabell 3 ovan

Brod och 6vriga spannmalsprodukter
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Frukt

Gronsaker
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7. Egna markesvaror (EMV)

Forsaljningen av egna markesvaror (EMV) inom livsmedel och drycker berak-
nades aven den av SCB for forsta gangen avseende referenséaret 2004. Dessa
berékningar bygger pa information fran dagligvaruhandeln dar underlaget till
stor del bygger pé kedjornas egen information. Uppgifterna bor betraktas med
viss forsiktighet. Definitionen och berakningarna av EMV beskrivs i avsnittet
Fakta om statistiken.

Som ses i Tabell 4 nedan s& uppgick den totala forséljningen av EMV inom
livsmedel och alkoholfria drycker under 2016 till 56 miljarder kronor. Detta
motsvarar en andel pa 24,3 procent av den totala férsaljningen, en 6kning fran
22,1 procent fran 2015. EMV-forséljningen inom livsmedel uppgick till 25,9
procent och EMV-forséljningen inom alkoholfria drycker till 9,9 procent.

De varor som till storst andel saldes som EMV var frukt dar 39,7 procent av den
totala forsaljningen inom varugruppen bestod av egna markesvaror. Frukt folj-
des av gronsaker och fisk vars andelar EMV uppgick till 38,0 respektive 36,1
procent. Den varugrupp med lagst EMV-férsaljning var socker, sylt, honung,
choklad och konfektyr, vars andel EMV endast var 6,7 procent av totalforsélj-
ningen.

Tabell 4. EMV-forsaljningen (inkl. moms) av livsmedel och
alkoholfria drycker inom handeln 2016, belopp i mnkr.

Table 4. Turnover of generic brands for food and drinks for Grocery
stores 2016, the amount is presented in SEK million (mnkr).

COICOP Varugrupp EMV- Total for-  Andel
forséljning séljning EMV

(mnkr) (mnkr) (%)

01 Livsmedel och alkoholfria drycker 56 329 232173 24,3
01.1 Livsmedel 53980 208 559 25,9
01.1.1 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 5166 32 620 15,8
01.1.2 Kott 13 815 38371 36,0
01.1.3 Fisk 4 444 12 307 36,1
01.1.4 Mjélk, ost och agg 8 945 35 440 25,2
01.1.5 Oljor och fetter 1144 5783 19,8
01.1.6 Frukt 7379 18 598 39,7
01.1.7 Gronsaker 9853 25 899 38,0
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 1985 29 456 6,7
01.1.9 Ovriga livsmedel 1248 10 085 12,4
01.2 Alkoholfria drycker 2349 23614 9,9
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 637 7 026 9,1
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer 1712 16 587 10,3

I Diagram 10 nedan presenteras andelen EMV 2016 jamfort med andelen 2004.
Jamfort med ar 2004 sa har EMV okat i alla varugrupper, dock endast margi-
nellt i socker, sylt, honung, choklad och konfektyr och bara nagot mer i grupper-
na kaffe, te och chokladdryck samt mineralvatten, laskedrycker, frukt- och gron-
saksjuicer. | flera varugrupper har andelen EMV 06kat kraftigt, detta géller
frémst kott, gronsaker och frukt.
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drycker inom handeln 2004 och 2016, procent. Data for ar 2016 finns

i tabell 4 ovan.
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8. Handeln med halsokost

SCB har sedan ar 2000 f6ljt forsaljningen av de halsopreparat som séljs med 12
procents momssats. Forséljningen av halsopreparat inom handeln har dkat i en
relativt jamn takt sedan 2000, med undantag for aren 2006, 2009, 2011 och
2015 da forsaljningen minskade. Under 2016 har forsaljningen aterigen mins-
kat, dock endast med 0,4 procent. Sett till perioden mellan 2000 och 2016 sa har
forsaljningen av halsopreparat dkat med 176 procent. Siffrorna bor tolkas med
viss forsiktighet da det kan vara svart att definiera vilka produkter som ska be-
traktas som halsokost och inte.

Tabell 5. Férsaljning av hélsopreparat med 12 procents momssats
inom handeln, 2000-2016, mnkr.

Table 5. Turnover of health products with 12 per cent VAT for the Retail
trade, 2000-2016, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

Ar 2000 2012 2013 2014 2015 2016

Halsopreparat — 12 %
moms 996 2 587 2748 3032 2760 2748
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9. Brod och spannmal

Forutom brod, bade mjukt och hart, ingdr i gruppen brod och spannmal ocksa
kakor, kex, bakverk och skorpor. Ris, pasta, couscous och liknande produkter
klassas &ven de in i denna grupp, precis som mjol, gryn, flingor och snacks (gj
potatischips).

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan &r 2000 ses i Diagram
12 nedan.

Diagram 12. Forsaljning av brod och spannmalsprodukter inom
handeln, 2000-2016, indexutveckling med baséar 2000 (index=100).
Dataunderlag finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av brod och spannmalsprodukter, vilken presenteras i Tabell 6
nedan, uppgick till 32,6 miljarder kronor 2016. Detta &r en 6kning pa 2,9 pro-
cent jamfort med 2015. Den storsta produktgruppen inom denna varugrupp,
brod, 6kade med 3,2 procent under 2016 och hade en forséljning pa 16,8 mil-
jarder kronor. Den totala forséljningen inom varugruppen brdd och andra
spannmalsprodukter uppvisar en 6kning pa 70,4 procent jamfort med ar 2000.

Tabell 6. Forséljning av brod och spannmalsprodukter inom
handeln, i mnkr.

Table 6. Turnover of bread and cereals for the Retail trade, the amount
is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP  Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016

Brod och spannmals-

0111 T kter 19138 28599 29302 29863 31712 32620
01.1.1.1 Ris 619 887 896 882 1159 1261
01.1.1.2 Brod 10997 15773 15916 16140 16324 16841
01.1.1.3 Pastaprodukter 1186 2473 2 468 2483 2380 2478
01.1.1.4 Bakverk 3188 4627 4889 5186 6022 6319
01.1.15 Andraspannmalspro- 3148 4838 5132 5172 5827 5721

dukter
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10. Kott

I varugruppen kott ingar alla typer av kott, bade farskt och fryst, saval som kott
som &r torkat eller berett pd annat vis. Aven inalvsmat, som exempelvis lever,
och charkvaror, som till exempel korv och pastej, ingar i denna grupp. Fardigla-
gad mat, bade farsk och fryst, som innehaller kott, till exempel kéttbullar, kyck-
lingsallad, frysta hamburgare och pytt-i-panna, ingar ocksa.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 presenteras i
Diagram 13 nedan.

Diagram 13. Forsaljning av kott inom handeln, 2000-2016,
indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i
tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av kétt inom handeln presenteras i Tabell 7 nedan. Den ¢kade
med 4,6 procent under 2016 jamfort med 2015 och nadde 38,4 miljarder kronor.
Forsaljningsvolymen av kétt 6kade med 3,2 procent under aret vilket indikerar
att prishojningar bidrar med 1,4 procent till forséljningsokningen. Sedan ar
2000 har forséljningen av kott 6kat med totalt 93,2 procent.

Tabell 7. Forsaljning av kdtt inom handeln, mnkr.

Table 7. Turnover of meat for the Retail trade in current prices, the
amount is presented in SEK million (mnkr).

Forséljning (inkl. moms)

Lopande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01.1.2 Kott 19862 34750 35522 36152 36678 38371
01.1.2.1- Not-, gris-, far-, lamm- och viltkott
01.1.2.4, 8556 16450 16844 16998 17838 19075
01.1.2.7
01.1.2.5 Torkat, saltat eller rokt kétt och

atliga slaktbiprodukter (chark) 8438 13025 13278 13618 13574 13675
01.1.2.6  Annat konserverat eller bearbetat

5620

kott samt beredningar av kott 2868 5275 5400 5535 5266
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11. Fisk

I varugruppen fisk ingér farsk och fryst fisk, samt kréft- och skaldjur. Aven
kaviar och rom ingar, samt fiskkonserver och fardigmat, bade farsk och fryst,
som innehaller fisk eller kraft- och skaldjur.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 presenteras i
Diagram 14 nedan.

Diagram 14. Forsaljning av fisk inom handeln, 2000-2016,
indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i
tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av fisk aterges i Tabell 8 nedan. Under 2016 uppgick den till 12,3
miljarder kronor, en 6kning pa 6,6 procent jamfort med 2015. Mellan 2000 och

2016 har forséljningen 6kat med 67,4 procent. Denna 6kning beror dock till stor
del pa prisokningen som skett under samma period.

Tabell 8. Forsaljning av fisk inom handeln, mnkr.

Table 8. Turnover of fish for the Retail trade in current prices, the
amount is presented in SEK million (mnkr).

Forséljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01.1.3 Fisk 7352 11135 11473 11890 11544 12307
01.1.3.1- Fisk och skaldjur (farsk, kyld, fryst,
01.1.3.3 torkad rokt eller saltad) 2580 5485 5835 6 402 6 295 6733
01.1.34 Annan konserverad fisk och skal-

djur samt beredningar av fisk och 4772 5 649 5638 5488 5249 5575

skaldjur
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12. Mjoélk, ost och agg

I denna varugrupp ingar all sorts mjolk samt yoghurt, fil, gradde, keso, créme
fraiche och liknande produkter. Hard och mjuk ost ingar ocksa, liksom &gg,
Risifrutti och mjolkpulver.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 presenteras i
Diagram 15 nedan.

Diagram 15. Forséaljning av mjélk, ost och agg inom handeln, 2000-
2016, indexutveckling med baséar 2000 (index=100). Dataunderlag
finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av mjolk, ost och agg presenteras nedan i Tabell 9, och uppgick
till 35,4 miljarder kronor under 2016. Detta &r en 6kning med 3,5 procent jam-
fort med 2015. Priserna pa dessa varor sjonk med 0,2 procent under 2015 sam-
tidigt som forséljningsvolymen ¢kade med 3,7 procent.

Tabell 9. Forsaljning av mjolk, ost och 4gg inom handeln, mnkr.

Table 9. Turnover of milk, cheese and eggs for the Retail trade in current
prices, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 19839 32484 33742 33640 34227 35440
01.1.4.1-

01143 Mjolk 5135 5766 5969 6098 5996 6118
01.14.4 Yoghurt och fil 3727 6207 6419 6219 5800 6010
01.1.4.5- Ost och andra mjolk-

01146 produkter 9539 17560 18325 18318 19020 19741
01.1.4.7 Agg 1438 2950 3029 3005 3411 3571
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13. Oljor och fetter

Har ingar forséljningen av olika sorters oljor (t ex oliv- och matolja) samt bak-
och matlagningsmargarin. Aven smér och andra fetter, som till exempel frityr-
fetter och ister, ingar.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 presenteras i
Diagram 16 nedan.

Diagram 16. Forsaljning av oljor och fetter inom handeln, 2000-
2016, indexutveckling med baséar 2000 (index=100). Dataunderlag
finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av oljor och fetter presenteras i Tabell 10. Den uppgick till 5,8
miljarder kronor 2016, vilket ar en 6kning med 4,3 procent jamfoért med 2015.
Perioden 2000-2016 6kade forsaljningen av oljor och fetter med knappt 58 pro-
cent. Forsaljningen av margarin och annat fett har 6kat med 11,5 procent sedan
2000 och star for 51,8 procent av hela varugruppens forsaljning.

Tabell 10. Forsaljning av oljor och fetter inom handeln, mnkr.

Table 10. Turnover of oils and fats for the Retail trade in current prices,
the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forséljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01.1.5 Oljor och fetter 3662 5048 5266 5268 5542 5783
01.15.1 Smér 468 1049 1126 1133 1349 1424
01.1.5.2,01.1.5.5 Margarin och annat fett 2685 3051 3143 3102 2931 2994
01.1.5.3-01.1.5.4 Matolja 509 948 996 1032 1262 1365
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14. Frukt

I denna grupp ingar all sorts frukt och bar, bade farska och frysta. Fron och
kérnor, som till exempel solrosfron, samt mandlar och nétter ingar ocksa. Uto-
ver detta inkluderas fardiga frukt- och barprodukter som till exempel fruktsal-
lad.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 17 nedan.

Diagram 17. Forsaljning av frukt inom handeln, 2000-2016,
indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i
tabell 18 och 19 i tabellbilagan.

250

Lépande priser

230
210

190

170

150

Fasta priser

130

110 cenett e ..aoooo'.

90

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Forséljningen av frukt presenteras i Tabell 11 nedan. Den uppgick till 18,6 mil-
jarder kronor under 2016. Det &r en 6kning pa 4,7 procent jamfort med forsalj-
ningen under 2015.

Volymen sald frukt 6kade med 1,4 procent vilket alltsa motsvarar en prisékning
pa ca 3,2 procent under 2015. Under perioden 2000-2016 har forséljningen av
frukt 6kat med 128,0 procent.

Den storsta varugruppen inom segmentet, frukt (farsk, kyld eller fryst), har dkat
forsaljningen under 2016 med 5,5 procent och totalt uppgick den till 15,6
miljarder kronor.

Tabell 11. Foérsaljning av frukt inom handeln, mnkr.

Table 11. Turnover of fruit for the Retail trade in current prices, the
amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

016

COICOP 2000 2012 2013 2014 2015 2
01.1.6 Erukt 8157 14173 14939 16349 17756 18
01.1.6.1- u

01167 Frukt (farsk, kyld eller fryst) 7300 11269 11934 13120 14834 15

01.1.6.8 Torkad frukt 697 2548 2642 2889 2602 2

01.1.6.9 Konserverad frukt och fruktbaserade 160 357 363 340 319
produkter

598

647
664

287
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15. Gronsaker

Tillsammans med alla sorters grénsaker och rotfrukter finns i denna grupp éven
svamp, koks- och baljvéxter samt farska kryddor. Konserverade och inlagda
koksvaxter, t ex inlagd gurka och oliver samt krossade tomater och bénor pa
burk ingar ocksa. Fardigmat av grénsaker finns ocksa i denna grupp, som ex-
empelvis rodbetssallad, potatissallad, kroppkakor och aven torrvaror for till
exempel potatismos. Aven potatischips ingar har.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 18 nedan.

Diagram 18. Forséaljning av grénsaker inom handeln, 2000-2015, index-
utveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 18
och 19 i tabellbilagan.
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Som aterges i Tabell 12 nedan uppgick forsaljningen av gronsaker till 25,9 mil-
jarder kronor under 2016, vilket ar en 6kning med 6,0 procent jamfért med
2015. Samtidigt har priset pa gronsaker 6kat med 1,7 procent. Detta motsvarar
saledes en volymokning pa 4,2 procent. Den storsta varugruppen, gronsaker och
potatis (farsk, kyld eller fryst), har 6kat sin férsaljning med 5,7 procent under
aret. Sedan ar 2000 har forséljningen av gronsaker dkat med ungefar 96 pro-
cent, med en nedgang endast under 2004 och 2010.

Tabell 12. Forsaljning av grénsaker inom handeln, mnkr

Table 12. Turnover of vegetables for the Retail trade in current prices,
the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lopande priser (mnkr)

coicop 2000 2012 2013 2014 2015 2016
0117  Gronsaker 13218 19962 20904 22330 24440 25899
o7 Gronsaker och potatis (farsk, kyld 8852 12885 13590 14820 15863 16 762
o1.1.7.7 ellerfrysy

01.1.7.5 Torkade gronsaker 96 96 100 118 198 165
01.1.7.6 Andra konserverade eller behand- 1959 3528 3721 3885 4254 4621

lade gronsaker
01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 3453 3494 3507 4124 4

350
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16. Socker, syilt, honung, choklad och konfektyr

I denna grupp ingdr socker, sirap, sylt, mos, kram, marmelad och honung, lik-
som choklad, godis, glass och tuggummi. Aven andra sota produkter ingar, som
till exempel chokladsas, chokladpudding och andra desserter.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 19 nedan.

Diagram 19. Forséljning av sdtsaker inom handeln, 2000-2016, in-
dexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i ta-
bell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Nedan presenteras forséljningen av socker, sylt, honung, choklad och konfektyr
och denna uppgick under 2016 till 29,5 miljarder kronor, vilket ar en 6kning
med 6,5 procent jamfort med 2015.

Konfektyr-, choklad- och glassforsaljningen, som star for 91,8 procent av hela
varugruppen, 6kade med 6,6 procent under 2016.

Prisutvecklingen for sétsaker har sedan ar 2000 varit relativt stabil, priserna
okade nagot aren 2008 och 2009. Under 2016 okade priserna med 1,1 procent.

Tabell 13. Forsaljning av sdtsaker inom handeln, i mnkr.

Table 13. Turnover of sugar, jam, honey, chocolate and confectionery
for the Retail trade in current prices, the amount is presented in SEK
million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)
Lépande priser (mnkr)

Colicop 2000 2012 2013 2014 2015 2016

01.1.8  Socker, sylt, honung, choklad och
konfektyr

01.1.8.1 Socker

15224 23608 24728 25662 27662 29 456
937 853 875 837 834 800

01.1.8.2 Sylter och marmelader 987 1572 1627 1588 1628 1620

81-1-2-2' Konfektyr, choklad och glass 13299 21183 22225 23236 25036 27 036
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17. Ovriga livsmedel

| varugruppen évriga livsmedel ingér olika slags smaksattare och saser som till
exempel salt, torkade kryddor, majonnas, dressing, ketchup, torra séaser, pastasa-
ser, soja, marinad, buljong och essenser. Aven olika sorters soppor, stuvningar,
valling, grétpulver och barnmatskonserver ingar samt dven jast, bakpulver, ka-

ramellfarg, konserveringsmedel och liknande produkter.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-

gram 20 nedan.

Diagram 20. Forséaljning av 6vriga livsmedel inom handeln, 2000-

2016, indexutveckling med baséar 2000 (index=100). Dataunderlag

finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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| Tabell 14 nedan visas forséljningen av 6vriga livsmedel. Denna forséljning

uppgick till 10,1 miljarder kronor 2016 vilket &r en 6ékning med 3,6 procent mot
2015. Under aret 6kade priserna for denna varugrupp med 0,7 procent, vilket

ger en volymokning pa 2,9 procent.

Tabell 14. Forsaljning av 6vriga livsmedel inom handeln, i mnkr

Table 14. Turnover of food products n.e.c for the Retail trade in current

prices, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01.1.9  Ovriga livsmedel 5965 9732 10228 10258 9730 10085
01.1.9.1 Séaser och smaksattningsmedel 2338 5900 6154 6141 5938 6211
01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvaxter 124 215 217 223 320 344
01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och 3503 3617 3856 3894 3471 3530

01.1.9.4 soppor samt 6vrigt
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18. Kaffe, te och chokladdryck

Har ingar kaffe i olika former, bade malet och omalet samt ersattningsprodukter
for kaffe och snabbkaffe. Te och iste ingar ocksa i denna grupp, liksom kakao-
pulver och drickchoklad.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 21 nedan.

Diagram 21. Forséaljning av kaffe, te och chokladdryck inom
handeln, 2000-2016, indexutveckling med basar 2000 (index=100).
Dataunderlag finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Siffrorna gallande forsaljningen 2016 presenteras i Tabell 15 nedan. Forsalj-
ningen av kaffe, te och chokladdryck uppgick till 7 miljarder kronor under 2016,
en okning pa 0,9 procent jamfort med 2015. Kaffe, som ar den klart storsta pro-
duktgruppen inom segmentet, 6kade med 0,7 procent. Kaffe, te och cho-
kladdryck &r en av de produktgrupper vars priser forandrats mest. 2016 sjonk
priset med 5,2 procent. Volymutvecklingen uttryckt i fasta priser var 6,4 procent
for varugruppen under 2016.

Tabell 15. Forsaljning av kaffe, te och chokladdryck inom handeln, i
mnKkr.

Table 15. Turnover of coffee, tea and cocoa for the Retail trade in cur-
rent prices, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lopande priser (mnkr)

Colicop 2000 2012 2013 2014 2015 2016

01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 6863 6559 6621 6964 7026

01.2.1.1 Kaffe 3685 5777 5417 5485 5835 5878

3197 4978 4667 4648 5014 5060
488 799 749 837 820 819
541 717 747 748 774 780
275 369 395 389 355 368

darav Vanligt kaffe
Snabbkaffe
01.2.1.2 Te
01.2.1.3 Kakao och chokladpulver
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19. Mineralvatten, laskedrycker, frukt- och

gronsaksjuicer

Forutom all sorts vatten pa flaska samt lask ingar ocksa saft, juice, maltidsdryck
och sport-/energidryck i denna grupp.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 22 nedan.

Diagram 22. Forsaljning av mineralvatten, laskedrycker, frukt- och
gronsaksjuicer inom handeln, 2000-2016, indexutveckling med
basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 18 och 19 i
tabellbilagan.
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Forsaljningen av mineralvatten, laskedrycker och juicer presenteras i Tabell 16
nedan och uppgick till 16,6 miljarder kronor 2016. Detta innebar en ékning med
4,9 procent mot 2015. Forséljningen av laskedrycker, mineral- och kallvatten
Okade med 6,6 procent och juicer och saft dkade med 2,4 procent.

Laskedrycker, mineral- och kéallvatten star for 60,2 procent av forsaljningsvar-
det i produktgruppen och forséljningen har 6kat med ungeféar 128,0 procent
sedan ar 2000. Prisutvecklingen for mineralvatten, laskedrycker, frukt och
gronsaksjuicer har varit mycket svag under 2000-talet, férutom 2008 da priser-
na steg med 3,4 procent. Priserna har 6kat med ungefér 1,2 procent under 2016.

Tabell 16. Forsaljning av mineralvatten, laskedrycker, frukt- och
gronsaksjuicer inom handeln, i mnkr

Table 16. Turnover of mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable
juices for the Retail trade in current prices, the amount is presented in
SEK million (mnkr)

Forséljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2012 2013 2014 2015 2016

01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt 8195 13242 14131 15032 15815 16587
och gronsaksjuicer

01.2.2.1- Lé&skedrycker samt mineral- och kall- 4381 7001 7747 8485 9368 9987

01.2.2.2 vatten

01.2.2.3- Juice och saft 3814 6240 6384 6547 6447 6600

01.2.2.4
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20. Alkoholhaltiga drycker

Bland de alkoholhaltiga dryckerna ingar sprit och likorer, vin och cider samt 6l,
inklusive latt- och folkél. Aven vin- och 6lsatser ingar har. Dock inte sprites-
senser, som istéllet ingar som smaksattare i 6vriga livsmedel.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 23 nedan.

Diagram 23. Forséaljning av alkoholhaltiga drycker inom handeln,
2000-2016, indexutveckling med basar 2000 (index=100).
Dataunderlag finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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| Tabell 17 nedan presenteras forsaljningen av alkoholhaltiga drycker. Under
2016 uppgick denna forsaljning till 38,6 miljarder kronor, vilket ar en 6kning
med 3,2 procent jamfort med 2015. Priserna for alkoholhaltiga drycker steg
med 2,7 procent mellan 2015 och 2016, detta implicerar en 6kad forsaljningsvo-
lym jamfort med 2015 pa ungefar 0,5 procent. Prisutvecklingen har varit svag
for alkoholhaltiga drycker under hela 2000-talet och forséljningen har darfor
foljt volymutvecklingen under i princip hela perioden.

Tabell 17. Forsaljning av alkoholhaltiga drycker inom handeln,
mnKkr.

Table 17. Turnover of alcoholic beverages for the Retail trade, the
amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)
Lépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2012 2013 2014 2015 2016
02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 33966 34707 36078 37415 38618
02.1.1  Spritdrycker 7285 6839 6753 6669 6932 7065
02.1.2 Vin inkl. cider 10113 17773 18326 19076 19854 20435
02.1.3 Ol 7312 9354 9627 10333 10629 11118
Darav Ol klass | och Il 3370 2179 2188 2492 2366 2524

Ol klass Il 3939 7175 7439 7840 8263 8594

Spritforsaljningen har minskat sedan 2010 med undantag for 2012 da ékningen
var marginella 0,2 procent. Under 2015 vande forsaljningen upp igen och dkade
med 3,9 procent jamfort med 2014. 2016 dkade forsaljningen igen, med 1,9
procent. Som kan ses i Tabell 17 ovan har den totala forséljningen av sprit
minskat sedan ar 2000. Den framsta forklaringen till minskningen ar att forsalj-
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ningsvolymen har minskat med 12,3 procent sedan ar 2000. Priset har daremot
Okat med ungefar 7,9 procent under hela denna period.

Vinforsaljningen fortsatter att 6ka och under 2016 uppgick den till 20,4 miljar-
der kronor, vilket ar en okning péa 2,9 procent jamfort med 2015. Aven har ar
forklaringen den stora volymokningen sedan 2000, vilken uppgar till 73,2 pro-
cent. Priset har ddremot endast 6kat med 16,7 procent under samma period.
Under 2016 ckade dock priset pa vin med 4,7 procent vilket indikerar en vo-
lymminskning pa 1,7 procent, den forsta minskningen sedan 2004.

Starkolsforsaljningen dkade med 4,0 procent under 2016 medan forséljningen
av latt- och folkol 6kade med 6,7 procent. Priset pa 6l 6kade med 0,3 procent
jamfort med 2015. Sett dver en langre tid ar folkdl och 1attél den enskilda va-
rugrupp som minskat sin forséljning mest. Latt- och folkdlsforsaljningen mins-
kade med 1,2 miljarder kronor eller 35 procent mellan 2000 och 2012. Déarefter
har forséljningen bade 6kat och minskat. Mellan 2015 och 2016 okade forsalj-
ningen med 158 miljoner kronor. Detta har skett samtidigt som starkdlsférsalj-
ningen har okat med 4 655 mnkr sedan ar 2000, vilket motsvarar en 6kning pa
drygt 118 procent.

Eftersom en betydande andel av alkoholen kdps utanfor systembolaget (grans-
handel samt illegal handel) sager ovanstaende siffror ingenting om den faktiska
forbrukningen av alkohol i Sverige.
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Teckenforklaring
Explanation of symbols

— Noll Zero
0 Mindre &n 0,5 Less than 0.5
0,0 | Mindre &n 0,05 Less than 0.05

Uppgift inte tillganglig eller for | Data not available
oséker for att anges

Uppgift kan inte férekomma Not applicable

* Preliminar uppgift Provisional figure

Tabell 18. Forsaljning (inkl. moms) av livsmedel och drycker inom
handeln, 2000-2016, belopp i mnkr.

Table 18. Turnover of food and drinks for the Retail trade, 2000-2016, in
current prices, the amount is given in SEK million (mnkr).

Forséljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01+02.1 Livsmedel och drycker 149 823 233562 241500 248 619 259 486 270 791
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 125 114 199 596 206 793 212 541 222 071 232 173
11 Livsmedel 112 418 179 490 186 103 190 888 199 292 208 559

01.1.1 Brod och dvriga spannmalsprodukter 19138 28599 29302 29863 31712 32620

01.1.2  Kott 19862 34750 35522 35627 36678 38371
01.1.3  Fisk 7352 11135 11473 11890 11544 12307
01.1.4  Mijolk, ost och agg 19839 32484 33742 33640 34227 35440
01.1.5  Oljor och fetter 3662 5048 5266 5268 5542 5783
01.1.6  Frukt 8157 14173 14939 16349 17756 18598
01.1.7  Gronsaker 13218 19962 20904 22330 24440 25899
01.1.8  Socker, sylt, honung, choklad och 15224 23608 24728 25662 27662 29456
konfektyr
01.1.9  Ovriga livsmedel 5065 9732 10228 10258 9730 10085
01.2 Alkoholfria drycker 12696 20105 20690 21653 22778 23614
01.2.1  Kaffe, te och chokladdryck 4501 6863 6559 6621 6964 7026

01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och 8195 13242 14131 15032 15815 16587
gronsaksjuicer

021 Alkoholhaltiga drycker 24709 33966 34707 36078 37415 38618
02.1.1  Spritdrycker 7285 6839 6753 6669 6932 7065
02.1.2 Vininkl. cider 10113 17773 18326 19076 19854 20435

0213 Ol 7312 9354 9627 10333 10629 11118
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Tabell 19. Forsaljningsvolym av livsmedel och drycker inom
handeln, 2000-2016, fasta priser, belopp i mnkr.

Table 19. Turnover in constant prices of food and drinks for the Retail
trade, 2000-2016, in constant prices, the amount is given in SEK million

(mnkr).
Forséljning (inkl. moms)
Fasta priser (mnkr)
COICOP Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01+02.1 Livsmedel och drycker 149 823 192 740 195 648 200 171 203 617 209 879
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 125114 160 819 163 212 167 128 170 321 176 405
01.1 Livsmedel 112 418 143 724 145505 148 769 151 789 157 055
01.11 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 19138 22881 23393 23820 25063 25660
01.1.2 Kott 19862 28008 27747 28085 28445 29359
01.1.3 Fisk 7352 8274 8106 8294 7551 7711
01.1.4  Mjolk, ost och agg 19839 24726 24612 23986 24448 25360
01.1.5 Oljor och fetter 3662 4261 4269 4254 4405 4613
01.1.6  Frukt 8157 9208 9258 10030 10020 10165
01.1.7 Gronsaker 13218 17357 17721 18890 19511 20329
01.1.8  Socker, sylt, honung, choklad och 15224 20415 21408 22389 23925 25193
konfektyr
01.1.9  Ovriga livsmedel 5965 8595 8989 9020 8421 8665
01.2 Alkoholfria drycker 12696 17096 17707 18359 18532 19350
01.2.1  Kaffe, te och chokladdryck 4501 5496 5573 5619 5345 5687
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och 8195 11600 12134 12740 13186 13663
gronsaksjuicer

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 31921 32436 33043 33296 33474
02.1.1  Spritdrycker 7285 6515 6413 6263 6446 6546
02.1.2  Vininkl. cider 10113 16984 17355 17697 17823 17516
02.1.3 Ol 7312 8422 8668 9083 9027 9412

Not: Fastprisberakningar bygger pa uppgifter fran KPI utférda pa Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
Fastprisberakningen &r gjord i 2000 ars priser

Tabell 20. Befolkningsutveckling i Sverige, 2000-2016.

Table 20. The Swedish Population, 2000-2016.
Befolkning 2000 2012 2013 2014 2015 2016
Antal,
tusental 8883 9556 9645 9747 9851 9995
Utveckling
mot fore-

gaende ar - 0,8 0,9 1,1

1,1 1,5
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Tabell 21. Forsaljning (inkl. moms) av livsmedel och drycker inom
handeln 2000-2016 (enligt mer detaljerad COICOP), belopp i mnkr.

Table 21. Turnover (incl. V.A.T) of food and drinks for the Retail trade,
2000-2016, in current prices, the amount is given in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lopande priser (mnkr)

COICOP  Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01.1.1 Brod och 6vriga spann- 19 138 28 599 29302 29863 31712 32 620
malsprodukter
01.1.11 Ris 619 887 896 882 1159 1261
01.1.1.2 Brod 10 997 15773 15916 16 140 16 324 16 841
01.1.1.3 Pastaprodukter 1186 2473 2 468 2483 2380 2478
01.1.1.4  Bakverk 3188 4627 4 889 5186 6 022 6 319
01.1.1.5  Andra spannmalsprodukter 3148 4838 5132 5172 5827 5721
01.1.2 Kott 19 862 34 750 35522 36152 36 678 38371
01.1.2.1-  Not-, gris-, far-, lamm- och 8 556 16 450 16 844 16 998 17 838 19 075
01.1.2.4, viltkott
01.1.2.7
01.1.2.5  Torkat, saltat eller rokt kott 8438 13 025 13278 13618 13574 13 675
och atliga slaktbiprodukter
(chark)
01.1.2.6  Annat konserverat eller bear- 2 868 5275 5400 5535 5 266 5620
betat kott samt beredningar
av kott
01.1.3 Fisk 7 352 11135 11473 11890 11 544 12 307
01.1.3.1-  Fisk och skaldjur (farsk, kyld, 2 580 5485 5835 6 402 6 295 6 733
01.1.3.3  fryst, torkad rokt eller saltad)
01.1.3.4  Annan konserverad eller 4772 5649 5638 5488 5249 5575
beredd fisk och skaldjur samt
beredningar av fisk och skal-
djur
01.14 Mjolk, ost och &gg 19 839 32 484 33742 33640 34 227 35440
01.1.4.1- Mjolk 5135 5766 5969 6 098 5996 6118
01.1.4.3
01.1.4.4  Yoghurt och fil 3727 6 207 6 419 6 219 5800 6 010
01.1.4.5- Ost och andra mjolkprodukter 9539 17 560 18325 18318 19 020 19 741
01.1.4.6
01.1.4.7  Agg 1438 2 950 3029 3005 3411 3571
01.15 Oljor och fetter 3662 5048 5 266 5268 5542 5783
01.1.5.1 Smor 468 1049 1126 1133 1349 1424
01.1.5.2, Margarin och annat fett 2 685 3051 3143 3102 2931 2994
01.1.5.5
01.1.5.3- Matolja 509 948 996 1032 1262 1365
01.1.54
8 157 14173 14939 16 349 17 756 18 598
01.1.6 Frukt
Frukt (farsk, kyld eller fryst) 7 300 11 269 11934 13120 14 834 15 647
01.1.6.1-
01.1.6.7
697 2548 2642 2889 2602 2 664
01.1.6.8  Torkad frukt
01.16.9 Konserverad frukt och frukt- 160 357 363 340 319 287

baserade produkter
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Tabell 21 (forts.)

Forsaljning (inkl. moms)

Lopande priser (mnkr)

COICOP 2000 2012 2013 2014 2015 2015

01.1.7 Gronsaker 13218 19962 20904 22330 24440 25 899

01.1.7.1- Gronsaker och potatis (farsk, kyld 8 852 12885 13590 14820 15863 16 762

01.1.7.4, eller fryst)

01.1.7.7

01.1.7.5 Torkade gronsaker 96 96 100 118 198 165

01.1.7.6 Andra konserverade eller be- 1959 3528 3721 3885 4254 4621
handlade gronsaker

01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 3453 3494 3507 4124 4 350

01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad 15224 23608 24728 25662 27662 29 456
och konfektyr

01.1.8.1 Socker 937 853 875 837 834 800

01.1.8.2 Sylter och marmelader 987 1572 1627 1588 1628 1620

01.1.8.3- Konfektyr, choklad och glass 13 299 21183 22225 23236 25201 27 036

01.1.8.6

01.1.9 Ovriga livsmedel 5965 9732 10228 10258 9730 10 085

01.1.9.1 Saser och smaksattningsmedel 2338 5900 6 154 6 141 50938 6211

01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvéxter 124 215 217 223 320 344

01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och 3503 3617 3 856 3894 3471 3530

01.1.9.4 soppor samt dvrigt

01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 6 863 6 559 6621 37415 38618

01.2.1.1 Kaffe 3685 5777 5417 5485 5835 5878

01.2.1.2 Te 541 717 747 748 774 780

01.2.1.3 Kakao och chokladpulver 275 369 395 389 355 368

01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 8 195 13242 14131 15032 15815 16 587
frukt och grénsaksjuicer

01.2.2.1- Laskedrycker samt mineral- och 4381 7 001 7747 8485 9 368 9987

01.2.2.2 kallvatten

01.2.2.3- Juice och saft 3814 6 240 6 384 6 547 6 447 6 600

01.2.2.4

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24 709 33966 34707 36078 37415 38618

02.1.1 Spritdrycker 7285 6 839 6 753 6 669 6 932 7 065

02.1.2 Vin inkl. cider 10113 17773 18326 19076 19854 20435

02.1.3 Ol 7 312 9354 9627 10333 10629 11118

Darav Ol klass I och Il 3370 2179 2188 2493 2 366 2524

Ol klass 1Il 3939 7175 7439 7 840 8 263 8 594




SCB

37

HA 24 SM 1701

Tabell 22. Forsaljning (inkl. moms) av livsmedel och drycker inom
handeln 2000-2016 (enligt detaljerad COICOP), fasta priser, belopp i

mnkr.

Table 22. Turnover (incl. V.A.T) of food and drinks for the Retail trade,
2000-2016, in constant prices, the amount is given in SEK million

(mnkr).
Forsaljning (inkl. moms)
Fasta priser (mnkr)
COICOP Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01.1.1 Brod och 6vriga spannmals- 19138 22881 23393 23820 25063 25660
produkter
01.1.11 Ris 619 829 824 802 1033 1117
01.1.1.2 Brod 10997 12324 12430 12596 12620 13038
01.1.1.3 Pastaprodukter 1186 1758 1774 1813 1702 1757
01.1.1.4 Bakverk 3188 3529 3743 3983 4606 4832
01.1.1.5 Andra spannmalsprodukter 3148 4441 4623 4626 5102 4917
01.1.2 Kott 19862 28008 27747 28423 28445 29359
01.1.2.1- Not-, gris-, far-, lamm- och 8556 11850 11754 12047 12437 13003
01.1.2.4, viltkott
01.1.2.7
01.1.2.5 Torkat, saltat eller rokt kétt och 8438 11493 11363 11638 11529 11586
atliga slaktbiprodukter (chark)
01.1.2.6 Annat konserverat eller bearbe- 2 868 4 665 4630 4738 4479 4771
tat kott samt beredningar av
kott
01.1.3 Fisk 7 352 8274 8 106 8294 7 551 7711
01.1.3.1- Fisk och skaldjur (farsk, kyld, 2580 3763 3737 3940 3623 3630
01.1.3.3 fryst, torkad rokt eller saltad)
01.1.3.4 Annan konserverad eller be- 4772 4511 4 369 4354 3928 4080
redd fisk och skaldjur samt
beredningar av fisk och skaldjur
01.14 Mjolk, ost och &gg 19839 24726 24612 23986 24448 25360
01.1.4.1- Mjolk 5135 4189 4076 3958 3908 4013
01.1.4.3
01.1.4.4 Yoghurt och fil 3727 4777 4791 4 555 4230 4 369
01.1.4.5- Ost och andra mjolkprodukter 9539 13662 13641 13373 13967 14467
01.1.4.6
01.1.4.7 Agg 1438 2098 2104 2099 2343 2512
01.1.5 Oljor och fetter 3662 4261 4269 4254 4405 4613
01.1.5.1 Smor 468 805 817 808 972 1033
01.1.5.2, Margarin och annat fett 2 685 2 456 2400 2359 2197 2252
01.1.5.5
01.1.5.3- Matolja 509 1000 1052 1087 1236 1329
01.1.5.4

Not: Fastprisberikningar bygger pa uppgifter fran KPI utférda pd Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
Fastprisberakningen &r gjord i 2000 ars priser.
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Forséljning (inkl. moms)

Fasta priser (mnkr)

COICOP 2000 2012 2013 2014 2015 2016

01.1.6 Frukt 8157 9208 9258 10030 10020 10165

01.1.6.1- Frukt (férsk, kyld eller fryst) 7300 7247 7206 7841 8195 8357

01.1.6.7

01.1.6.8 Torkad frukt 697 1720 1805 1959 1625 1632

01.1.6.9 Konserverad frukt och frukt- 160 241 248 231 199 176
baserade produkter

01.1.7 Gronsaker 13218 17357 17721 18890 19511 20329

01.1.7.1- Gronsaker och potatis (farsk, 8852 10801 11011 12053 11747 12079

01.1.7.4, kyld eller fryst)

01.1.7.7

01.1.7.5 Torkade gronsaker 96 77 80 93 154 132

01.1.7.6 Andra konserverade eller 1959 3029 3165 3279 3586 3914
behandlade gronsaker

01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 3449 3 466 3464 4024 4 205

01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 15224 20415 21408 22389 23925 25193
klad och konfektyr

01.1.8.1 Socker 937 755 767 716 738 719

01.1.8.2 Sylter och marmelader 987 1156 1194 1164 1186 1160

01.1.8.3- Konfektyr, choklad och glass 13299 18504 19447 20509 22001 23314

01.1.8.6

01.1.9 Ovriga livsmedel 5965 8595 8989 9020 8421 8665

01.1.9.1 Saser och smaksattningsme- 2338 5294 5486 5476 5163 5337
del

01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvaxter 124 207 205 209 296 313

01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och 3503 3093 3298 3335 2961 3015

01.1.9.4 soppor samt dvrigt

01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 5496 5573 5619 5345 5687

01.2.1.1 Kaffe 3685 4591 4614 4 655 4 403 4746

01.2.1.2 Te 541 533 566 571 575 562

01.2.1.3 Kakao och chokladpulver 275 372 393 393 367 379

01.2.2 Mineralvatten, laskedryck- 8195 11600 12134 12740 13186 13663
er, frukt och gréonsaksjuicer

01.2.2.1- Laskedrycker samt mineral- 4381 6222 6700 7170 7759 8198

01.2.2.2 och kéllvatten

01.2.2.3- Juice och saft 3814 5378 5434 5571 5428 5465

01.2.2.4

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 31921 32436 33043 33296 33474

02.1.1 Spritdrycker 7285 6515 6413 6263 6446 6546

02.1.2 Vin inkl. cider 10113 16984 17355 17697 17823 17516

02.1.3 ol 7312 8422 8668 9083 9027 9412

Darav Ol klass 1 och Il 3370 1883 1894 2118 1943 2077
Ol Klass Il 3939 6538 6774 6965 7084 7335

Not: Fastprisherakningar bygger pa uppgifter fran KPI utférda pa Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
Fastprisberdkningen &r gjord i 2000 &rs priser
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Tabell 23. Forsaljning av livsmedel och drycker per capitainom
handeln, 2000-2016, belopp i kronor per capita.

Table 23. Turnover of food and drinks per capita for the Retail trade,
2000-2016, in current prices, the amount is given in SEK per capita.

Forsaljning (inkl. moms) per capita

Lépande priser (kr)

COICOP  Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01+02.1 Livsmedel och drycker 16 867 24442 25039 25560 26341 27092
01 Livsmedel och alkoholfria 14085 20887 21441 21859 22543 23229
drycker
01.1 Livsmedel 12656 18783 19296 19637 20231 20866
01.1.1 Brod och 6vriga spannmals- 2155 2993 3038 3064 3219 3264
produkter
01.1.2 Kott 223 3637 3683 3709 3723 3839
01.1.3 Fisk 828 1165 1190 1220 1172 1231
01.14 Mjolk, ost och agg 2233 3399 3498 3451 3474 3546
01.1.5 Oljor och fetter 412 528 546 540 563 579
01.1.6 Frukt 918 1483 1549 1677 1802 1861
01.1.7 Gronsaker 1488 2089 2 167 2291 2481 2591
01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 1714 2471 2564 2633 2808 2947
klad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 671 1018 1060 1052 988 1009
01.2 Alkoholfria drycker 1429 2104 2145 2221 2312 2363
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 507 718 680 679 707 703
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 923 1386 1465 1542 1605 1660
frukt och grénsaksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 2782 3554 3598 3701 3798 3864
02.1.1 Spritdrycker 820 716 700 684 704 707
02.1.2 Vin inkl. cider 1138 1860 1900 1957 2015 2044
02.1.3 ol 823 979 998 1060 1079 1112

Kalla: Befolkningssiffrorna ar hamtade fran SCB befolkningsstatistik den 31/12 respektive ar.
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Tabell 24. Prisféréandringar for livsmedel och drycker inom handeln
2011-2016, i procent.

Table 24. Price changes of food and drinks for the Retail trade, 2011-
2016, per cent.

2012/ 2013/ 2014/ 2015/ 2016/
COICOP Varugrupp 2011 2012 2013 2014 2015
01+02.1 Livsmedel och dryck- 1,4 1,9 0,7 2,6 1,2
er
01 Livsmedel och alkohol- 1,6 2,1 0,4 2,5 0,9
fria drycker
01.1 Livsmedel 1,7 2,4 04 2,3 1,1
01.1.1 Brod och dvriga 1,0 0,2 0,1 0,9 0,5
spannmalsprodukter
01.1.2 Kott 2,0 3,2 -0,6 1,4 1,4
01.1.3 Fisk 2,0 5,2 1,3 6,6 4,4
01.1.4  Mjolk, ost och agg 15 4.4 2,3 -0,2 0,2
01.1.5 Oljor och fetter 1,2 4,1 0,4 1,6 -0,4
01.1.6 Frukt 2,2 4,8 1,0 8,7 3,2
01.1.7 Gronsaker 1,8 2,6 0,2 6,0 1,7
01.1.8 Socker, sylt, honung, 15 -0,1 -0,8 0,9 11
choklad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 1,7 0,5 -0,1 1,6 0,7
01.2 Alkoholfria drycker 1,0 -0,6 0,9 4,2 -0,7
01.2.1 Kaffe, te och cho- -1,8 -5,8 0,1 10,5 -5,2
kladdryck
01.2.2 Mineralvatten, laske- 2,2 2,0 1,3 1,7 1,2
drycker, frukt och grén-
saksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 0,6 0,5 2,0 2,9 2,7
02.1.1 Spritdrycker 0,1 0,3 11 1,0 0,4
02.1.2 Vin 0,7 0,9 2,1 3,3 4,7
02.1.3 Ol 0,8 0,0 2,4 3,5 0,3

Not: Fastprisberakningar bygger pa uppgifter ifran KPI utforda pa Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
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Tabell 25. Prisindex for livsmedel och drycker inom handeln, 2000-

2016, i procent (ar 2000=100).

Table 25. Price indices of food and drinks for the Retail trade, 2000-
2016, in percent (year 2000=100).

COICOP Varugrupp 2000 2012 2013 2014 2015 2016
01+02.1 Livsmedel och drycker 100,0 121,2 123,4 124,3 127,4 129,0
01 Livsmedel och alkoholfria 100,0 124,1 126,7 127,2 130,4 131,6
drycker
01.1 Livsmedel 100,0 124,9 127,9 128,4 131,3 132,8
01.11 Brod och dvriga spannmals- 100,0 125,0 125,3 125,4 126,5 127,1
produkter
01.1.2 Kott 100,0 1241 128,0 127,2 128,9 130,7
01.1.3 Fisk 100,0 134,6 1415 143,4 152,9 159,6
01.1.4 Mijolk, ost och &gg 1000 1314 137,1 1402 1400 1398
01.1.5 Oljor och fetter 100,0 118,5 123,3 123,8 125,8 125,4
01.1.6 Frukt 100,0 153,9 161,4 163,0 177,2 183,0
01.1.7 Gronsaker 100,0 115,0 118,0 118,2 125,3 127,4
01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 100,0 115,6 115,5 114,6 115,6 116,9
klad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 100,0 113,2 113,8 113,7 115,6 116,4
01.2 Alkoholfria drycker 100,0 117,6 116,8 117,9 122,9 122,0
01.21 Kaffe, te och chokladdryck 100,0 124,9 117,7 117,8 130,3 123,5
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 100,0 114,2 116,5 118,0 119,9 121,4
frukt och grénsaksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 100,0 106,4 107,0 109,2 112,4 115,4
02.1.1 Spritdrycker 100,0 1050 1053 1065 107,5 1079
02.1.2 Vin 100,0 104,6 105,6 107,8 111,4 116,7
02.1.3 ol 100,0 1111 1111 113,8 117,8 118,1

Not: Fastprisberakningar bygger pé uppgifter ifrdn KPI utforda pd Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
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Tabell 26. Forsaljning av farsk frukt inom handeln ar 2016 i I6pande
priser, i mnkr och kronor per capita.

Table 27. Turnover of fresh fruit for the Retail trade during 2016, in cur-
rent prices, the amount is presented in SEK thousand and in SEK per

capita
Forséljning i I16pande priser (inkl. moms)

Varugrupp Varde 2016 Per capita

(tkr) (kr)
Farsk frukt 14 226 514 1423
Apelsiner 1007 832 102
Citroner 501 800 51
Grapefrukt 101 938 10
Smaécitrus 900 939 91
Ovriga citrusfrukter 152 244 15
Bananer 3029072 307
Applen 2172888 221
Péron 578 501 59
Stenfrukter 2042133 207
Vindruvor 946 315 96
Bar, farska 1258 909 128
Meloner 770 876 78

Exotiska frukter 763 069 77
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Tabell 27. Forsaljning av livsmedel och drycker inom handeln, ar
2011 i I6pande priser, i mnkr, beraknat fére och efter
metodandringar2.

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2011 20113
226 058 227 635

192 793 194 557

01+02.1 Livsmedel och drycker

01 Livsmedel och alkoholfria drycker

01.1 Livsmedel 172 985 174 535
01.1.1  Brod och 6vriga spannmalsprodukter 29 220 27 996
01.1.2 Kott 35841 35 059
01.1.3 Fisk 10 363 10 434
01.1.4  Mijélk, ost och 4gg 31756 31423
01.1.5  Oljor och fetter 4891 4 843
01.1.6  Frukt 12 866 13 490
01.1.7  Gronsaker 18 020 18 822
01.1.8  Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 21063 22949
01.1.9  Ovriga livsmedel 8964 9520
01.2 Alkoholfria drycker 19 809 20023
01.2.1  Kaffe, te och chokladdryck 6114 6 647
01.2.2  Mineralvatten, laskedrycker, frukt och grénsaksjuicer 13694 13376
02.1 Alkoholhaltiga drycker 33265 33077
02.1.1  Spritdrycker 6823 6823
02.1.2  Vininkl. cider 17174 17 218
02.1.3 ol 9 268 9 036

2 Metodéndringarna beskrivs nedan i avsnittet Metodéndringar under Fakta om Statistiken

3 Varden beriknade efter metodforandringar
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Fakta om statistiken

I denna publikation redovisas ekonomisk statistik om detaljhandeln, har be-
ndmnd handeln. Den huvudsakliga insamlingskéllan &r datakasseregistersta-
tistik fran de fyra stora dagligvarublocken; ICA, Kooperationen, Axfood och
Bergendahls, i denna publikation bendmnda dagligvaruhandeln. Dessutom
anvands sedan 2008 datakassaregisterstatistik fran Statoil och Reitan service-
handel (Pressbyran, SevenEleven och Shell), som dock inte ingar i dagligvaru-
handeln. Statistiken publicerades forsta gangen avseende referensar 2001.
Undersokningen é&r arlig.

Detta omfattar statistiken

Statistiken omfattar samtliga foretag inom detaljhandel. Dock &r det endast de
foretag som redovisat 12 procents moms inom ovanstaende branscher som ingar
i undersokningspopulationen.

Rampopulationen omfattar samtliga foretag som vid urvalstillféllet i november
referensaret klassificerats inom detaljhandeln (enligt SNI 2007) och som var
aktiva i SCB:s foretagsregister (FDB).

Definitioner och forklaringar

Urvalsenhet/undersdkningsenhet

Undersokningsenheten i livsmedelsforsaljningsstatistiken utgors av foretaget,
d.v.s. den juridiska enheten eller bokslutsenheten. De juridiska enheterna utgors
av aktiebolag, ekonomiska féreningar, handels- och kommanditbolag, statliga
affarsverk, enskilda néringsidkare samt vissa stiftelser.

Redovisningsperiod
Uppgifterna avser i normalfall kalenderaret.

Né&ringsgrensindelning

For klassificering av foretag efter naringsgren géller standard for svensk né-
ringsgrensindelning (SNI 2007) som &r hierarkiskt uppbyggd. De fyra forsta
nivaerna ar identiska med EU:s naringsgrensstandard NACE Rev. 2. Uppgifter
for branschklassificering erhalls fran SCB:s foretagsregister. Klassificeringen
bygger pa foretagets verksamhet vid urvalstillfallet. Varje foretag hanfors till
den néringsgren dar det har sin huvudsakliga verksamhet.

Variabler

Undersékningen innehaller detaljerade uppgifter om forsaljningsintakternas
fordelning pa intéktsslaget livsmedel- och dryckesprodukter. Forséljningsintak-
terna redovisas inklusive moms.

COICOP

COICOP (Classification of Individual Consumption by Purpose), ar en internat-
ionell klassificering av hushallens privata konsumtion enligt SNA 1993 (A Sy-
stem of National Accounts) och enligt det Europeiska Nationalrékenskapssy-
stemet 1995 (ESA 1995) och ska tillampas i EU:s medlemslénders nationalré-
kenskaper. COICOP-klassifikationen har utarbetats av OECD i samrad med
Eurostat, UNSD och OECD-landernas nationella statistikorgan. COICOP finns i
tolv huvudgrupper, i denna undersokning anvands varor inom tva av dessa hu-
vudgrupper dvs. Livsmedel och alkoholfria drycker samt Alkoholhaltiga drycker.

Produkter ifran datakasseregisterstatistik (EAN-numret)
EAN star for European Article Numbering och &r ett identitetsnummer for pro-
dukter. Den vanligaste varianten ar EAN 13 med 13 siffror.
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Det finns ingen overstatlig organisation som haller reda pa alla EAN-nummer
och vad for slag av produkter de avser. Liksom SCB finns det andra organisat-
ioner som &r intresserade av att skapa och analysera produktstatistik med EAN-
kodade data. Alla som gor det har egna register dver produkterna.

For viktvaror, d.v.s. produkter som séljs till kilopris eller literpris i t.ex. delika-
tessdisken, trycks en etikett pa forsaljningsstallet med ett 13-siffrigt EAN-
liknande nummer som kan lasas och tolkas av datakassan.

Ekologisk forsaljning

Ekologiska produkter &r odlade, kontrollerade och hanterade enligt EU:s regler
for ekologisk produktion. Inom Sverige utfors denna kontroll av kontrollfér-
eningen KRAV. KRAV-madrket ar ett inregistrerat varuméarke. Endast den som
har tecknat avtal med KRAV far anvinda KRAV:s namn eller marke, och da
endast pa produkter som har blivit godkanda. En produkt far inte ha namnet
ekologisk om den inte &r godkénd av KRAYV eller (for importerade produkter)
annat kontrollorgan som féljer EU-reglerna.

Dé SCB framstallt statistik 6ver den ekologiska livsmedelsforsaljningen har
kedjornas egen Klassificering av livsmedelsprodukter som ekologiska samt
KRAV:s produktlista anvants som utgangspunkt. Produktlistan har stamts av
mot SCB:s register dver livsmedel och drycker, da klassificeringen av ekolo-
giska livsmedel genomforts. Aven artiklar med namn innehallande KRAV och
ekologisk i SCB:s register har klassificerats som ekologiska dven om de inte
funnits med pa KRAV:s produktlista. Granskning har genomforts av variabeln
Ekologisk och ibland har produkter lagts till eller dragits ifran.

Statistiken 6ver ekologisk forsaljning bor dven detta ar betraktas med forsiktig-
het.

Egna markesvaror (EMV)

SCB har klassificerat registret over livsmedel och drycker efter om varan ér en
egen markesvara. De egna markesvarorna inom livsmedel och dryckesomradet
ar for de fyra dagligvarublocken; Hemkop, Eldorado, Godegarden, Finax, Ang-
lamark, Coop, X-tra, Spar, Willys, ICA, Favorit (Citygross), Budget (Citygross)
och Garant. Garant &r tillagt fran och med 2012. Klassificeringen har genom-
forts via information dver EMV fran dagligvarublocken. Granskning har ge-
nomforts av variabeln EMV och ibland har produkter lagts till eller dragits ifran.

Statistiken 6ver EMV-forsaljning bor dven detta ar betraktas med forsiktighet.

Dagligvaruhandeln

Den huvudsakliga insamlingskallan ar datakasseregisterstatistik fran de fyra
stora dagligvarublocken; ICA, Kooperationen, Axfood och Bergendahls, i
denna publikation bendmnda dagligvaruhandeln.

Sa gors statistiken

For att genomféra livsmedelsforsaljningsstatistiken har en rad olika kéllor an-
vants:

- Datakasseregister inhamtade centralt direkt fran de fyra dagligvaru-
blocken ICA, Kooperationen, Axfood och Bergendahl, samt Statoil och
Reitan servicehandel (Presshyran och SevenEleven).

- Enkatunderstkning (Servicehandelsenkéten) av foretag som finns inom
SNI 47.1-47.3 samt 47.8 men inte ingar bland de kedjor varifran data-
kassaregister erhalls fran, enligt ovan. Sedan 2012 utfors enkatunder-
sokningen endast vart tredje ar.

- Momsregistret for de foéretag som har handelh som bransch enligt FDB.
For dessa foretag har momsskattesatsen (12 procent) som galler for
livsmedelsforsaljning anvants.
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- Register dver vilka foretag som ingar i respektive livsmedelsblock
(ICA, Kooperationen, Axfood och Bergendahls).

Datakasseregisterstatistiken har varit utgangspunkten for genomforandet av
undersokningen. Uppgifterna har inhdmtats centralt ifran foretagen. Datakasse-
registerstatistiken har klassificerats fran den unika produktnivan (oftast EAN-
kod) till den for konsumentprisindex (KPI) anpassade varugruppsnivan for
livsmedel och drycker. Dessa varugrupper uppfyller d&ven Nationalrdkenskaper-
nas behov av varugrupper.

For tre av livsmedelsblocken har statistik centralt Gver uppgifter om séa kallade
farskvaror tidigare saknats. Farskvarorna omfattar sadana varor som saknar
EAN-kod. Det &r forutom farsk frukt och farska grénsaker aven varor som séljs
via charkdisken dvs. kott, fisk och ost. Dessa uppgifter har saledes tidigare mo-
dellberéknats med hjalp av bl.a. en enkatundersdkning inom partihandeln.
Denna modellberdkning har avvecklats under 2011 och i denna ars undersok-
ning anvands uppgifterna som fas fran livsmedelsblocken, da SCB efter obser-
vationer over aren sett att dessa siffror verkar tillforlitliga.

I slutbearbetningen av Livsmedelsforséljningsstatistiken gors vissa modellanta-
ganden for foretag som inte ingar i ett livsmedelsblock. Da dessa foretag endast
behovt besvara vissa aggregerade varugrupper i Servicehandelsenkaten har re-
sultatet ifran dessa varugrupper fordelats till mer detaljerade varugrupper med
hjélp av en modell som baseras pa livsmedelsblockens forsaljning.

Berakningarna av livsmedelsnivan bygger pa summan av forsaljningen for den
12 procentiga momsskattesatsen (inklusive moms) inom detaljhandeln (SNI 47).
Skattningar fran datakassaregistren och enkatundersokningar gors for halsopro-
dukter som saljs med 12 procents momsskattesats vilka subtraheras ifran den i
momsregistret framraknade livsmedelsnivan. Da restaurangmomsen séankts till
12 procent fran och med 2012 har uppgifter dven samlats in gallande eventuell
serveringsverksamhet och sedan &ven subtraheras fran den i momsregistret
framraknade livsmedelsnivan. Ovrig 12 procent mervérdeskatteomsattning han-
fors till livsmedel. For alkoholvarorna som séljs pa Systembolaget direkt till
konsument har uppgifter inhamtats direkt ifran Systembolaget.

Anvandningen av datakassaregistersstatistik, administrativa material och av
urvalsundersokningar utgor ett led i SCB:s stravan att begrénsa féretagens upp-
giftslamnande.

Ekologisk forsaljning

Utgangspunkten for berakningarna av den ekologiska forsaljningen ar uppgif-
terna fran datakassaregisterstatistiken. Med hjélp av denna information har an-
delen ekologisk livsmedelsforséljning skattats i forhallande till total livsmedels-
forsaljning for dagligvaruhandeln. Dérefter har det antagits att den forséljning
som sker utanfor dagligvaruhandeln har samma férdelning av ekologisk livsme-
delsforséljning som dagligvaruhandeln. Utifran detta har den ekologiska livs-
medelsforsaljningen for hela handeln natts.

Egna markesvaror (EMV)

Utgangspunkten for berakningarna av EMV-forséljningen ar uppgifterna fran
datakassaregisterstatistiken. Med hjalp av denna information har andelen egna
EMV skattats i forhallande till total livsmedelsforsaljning for dagligvaruhandeln
Dérefter har det antagits att den forséljning som sker utanfor dagligvaruhandeln
har samma fordelning av EMV som dagligvaruhandeln. Utifran detta har for-
saljningen av EMV for hela handeln natts.

Metodandringar

For argang 2011 och 2012 har en rad metodandringar genomforts gallande pro-
duktionen av Livsmedelsstatistiken.
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Som namnt ovan har modellberdkningarna for varor som saknar EAN-kod av-
vecklats under 2011 och i detta ars undersokning anvéandes uppgifterna som fas
fran livsmedelsblocken istéllet.

For argang 2012 har dven forandringar i enkatinsamlingen skett da en ny blan-
kett med mer finfordelade varugrupper tagits fram for att hoja kvaliteten pa
insamlat data. Samtidigt har blanketten gatt ut till farre branscher (endast SNI
473,478, 4711, 4719, och 47260) och de 6vriga branschernas fordelningar av
livsmedelsforsaljningen har istallet modellberaknats. Saledes blir resultaten fran
denna del av Livsmedelsundersokningen i viss man annorlunda fran och med
2012.

Dessutom har en bransch, postorderhandeln (SNI 4791), lagts till da livsmedels-
forsaljningen inom denna bransch blivit betydande pa grund av 6kad forsaljning
av livsmedel via internet i form av till exempel veckomatkassar. Da denna typ
av veckomatkassar dven ingar som en del av forséljningen hos kedjor som inte
bedriver postorderverksamhet sa har forséljningen av denna typ av kassar skat-
tats for alla branscher inom detaljhandeln och fordelats pé olika varugrupper
med hjalp av modellberakningar.

Namnt tidigare &ar dven dndringarna i restaurangmomsen for argang 2012, vilken
sankts till 12 procent. Detta har medfort att uppgifter aven samlats in géllande
eventuell serveringsverksamhet och dessa har sedan subtraherats fran den i
momsregistret framraknade livsmedelsnivan.

For att belysa de skillnader dessa andringar medfort publiceras for denna argang
en tabell med resultatet for 2011 framtaget bade fore och efter de ovan namnda
forandringarna. Eventuella skillnader i resultatet kan saledes harledas i Tabell
28 ovan.

Statistikens tillforlitlighet

Datakassaregisterstatistiken har forst genomgatt en omfattande maskinell kod-
ning. ldag finns det cirka 120 000 produkter i SCB:s register som séljs med den
12 procentiga momssatsen. Denna forsta maskinella kodning bygger pa livsme-
delsblockens egna varugrupper. Dérefter har produkterna granskats och kodats
manuellt efter tre kriterier:

- Storlekskriterium — omsattningen for produkten ingar i en grupp pro-
dukter som svarar fér sammanlagt mer &n cirka 95 procent av den totala
livsmedelsférsaljningen.

- Samstammighet for en EAN-produkt mellan olika livsmedelsblock.
- EAN-produkten ar ny for aret.

- FOr produkter som kodats som Ekologisk eller EMV har en manuell
granskning genomforts for samtliga produkter

Berékningen av den totala livsmedelsforsaljningen inom detaljhandeln ar gjord
med hjalp av det totalundersdkta momsregistret. Det kan darfor sagas att berék-
ningen av den totala livsmedelsforsaljningen inte ar behaftad med nagon ur-
valsosakerhet. Daremot finns viss matproblematik da momsregistret anvands
och det &r att all omséattning som séljs till 12 procents momsskattesats inte ar
livsmedel. Ett antagande som gors i undersokningen &r dock att alla varor inom
detaljhandeln som saljs till 12 procents momsskattesats ar livsmedel férutom
hélsoprodukter och eventuell serveringsverksamhet som det gors ett avdrag for.

Bra att veta

Livsmedelsforsaljningsstatistiken utgdr tillsammans med andra undersokningar
underlag till Nationalrakenskapernas berakningar av hushallens konsumtionsut-
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gifter. Livsmedelsforséljningsstatistiken utgor aven underlag for KPI:s berak-
ningar av vikter inom livsmedelsomradet samt urval av representantvaror for
prismétningarna.

Publicering och spridning

Livsmedelsforsaljningsstatistik har publicerats sedan 2002 och da avseende aren
2000 och 2001. Livsmedelsforsaljningsstatistiken presenteras i SM HA24.
Sveriges statistiska databaser

Motsvarande uppgifter som redovisas hér finns i SSD, Sveriges statistiska data-
baser, pa SCB:s webbplats www.scb.se. | tabell 23 och 24 i detta SM framgar
hela variabelinnehallet som finns tillgangligt i SSD.

Annan statistik

Mer information om statistiken och dess kvalitet ges i en sérskild Beskrivning
av statistiken pd SCB:s webbplats, www.sch.se.


http://www.scb.se/
file://///scb.intra/data/Prod/NA/Livsmedelsstatistik/Livsmedelsstatistik/PUBLICERING%20OCH%20LEVERANSER/2014/statinfo/2015/HA0103.asp
file://///scb.intra/data/Prod/NA/Livsmedelsstatistik/Livsmedelsstatistik/PUBLICERING%20OCH%20LEVERANSER/2014/statinfo/2015/HA0103.asp
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Summary

Swedish sales of food and beverages reached SEK 271 billion during 2016.
Itis an increase of 4.4 percent or SEK 11 billion compared to 2015. This
increase stemmed from an increase in sales volume of 3.1 percent and price
increases of food and beverages of 1.2 percent during the year.

All food groups increased sales

All groups within food and beverages increased its sales during 2016. The larg-
est increases were found within fish and sugar, jam, honey, chocolate and con-
fectionary. Fish increased by 6.6 percent between 2015 and 2016 and total sales
amounted to SEK 12 billion. The increase in fixed prices was 2.1 percent.

Sugar, jam, honey, chocolate and confectionary increased by 6.5 percent, of
which 1.1 percent was due to higher prices and 5.3 percent was an increase in
sales volume.

Candy for SEK 41 per week

The sales of candy per capita amounted to SEK 2 109 in 2016. That corresponds
to a weekly sale of SEK 41 per capita, an increase of SEK 3 per week compared
to 2015. The sales of candy was considerably higher than the sales of fruit per
capita, which was SEK 27 per week. The sales of fruit per capita increased as
well but only by SEK 1 per week.
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Forsaljning (inkl moms)

Lépande priser

Fasta priser

Livsmedel och drycker

Livsmedel och alkoholfria drycker
Livsmedel

Brod och 6vriga spannmalsprodukter
Kott

Fisk

Mjolk, ost och agg

Oljor och fetter

Frukt

Gronsaker

Socker, sylt, honung och konfektyr
Ovriga livsmedel

Alkoholfria drycker
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Terms in Tables 6- 17, 21-22
Forséljning (inkl moms)

Lépande priser

Fasta priser

Brod och 6vriga spannmalsprodukter
Ris

Brod

Pastaprodukter

Bakverk

Andra spannmalsprodukter
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N6t-, gris-, far-, lamm- och viltkétt
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Turnover (incl VAT)

Current prices

Constant prices

Food and drink

Food and non-alcoholic beverages
Food

Bread and cereal grains

Meat

Fish

Milk, cheese and eggs

Oils and fats

Fruit

Vegetables

Sugar, jam, honey, chocolate and confectionery
Food products n.e.c

Non-alcoholic beverages

Coffee, tea and cocoa

_IVI_ineraI waters, soft drinks, fruit and vegetable
juices

Alcoholic beverages

Spirits

Wine

Beer

Turnover (incl VAT)
Current prices
Constant prices
Bread and cereals
Rice

Bread

Pasta

Pastries

Other cereal products
Meat

Beef, pork, lamb and venison meat

Dried, salted or smoked meat and edible slaugh-
ter waste products

Other preserved or processed meat and prepa-
ration based on meat

Fish

Fish and shellfish (fresh, frozen, dried, smoked
or salted)

Other preserved or prepared fish and shellfish
and fish and shellfish based preparations

Milk, cheese and eggs

Milk

Yoghurt and soured milk
Cheese and other milk products
Eggs

Oils and fats

Butter

Margarine and other edible fats
Oil
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Sylt och marmelad
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Ovriga livsmedel
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Salt, kryddor och kryddvéxter
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Kaffe, te och chokladdryck
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Alkoholhaltiga drycker

Spritdrycker

Vin

Ol

Ol klass 1 och II
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HA 24 SM 1701
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Dried fruit

Preserved fruit and fruit based products
Vegetables

Vegetables and potatoes (fresh, chilled or fro-
zen)

Dried vegetables

Other preserved or prepared vegetables
Potato- products

Sugar, jam, honey, chocolate and confectionery
Sugar

Jam and marmalades

Confectionery, chocolate and ice cream
Ice cream

Other food products

Sauces and seasonings
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Yeast, dessert and soups and other
Coffee, tea and cocoa
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Tea
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!Vl_ineral waters, soft drinks, fruit and vegetable
juices

Soft drinks and mineral waters

Fruit and vegetable juices
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Spirits

Wine
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Beer < 3.51 % (volume)

Beer > 3.50 % (volume)

Turnover (incl. VAT)
Current prices
Health goods

Befolkning Population

Antal, tusental
Utveckling mot foregdende ar

Terms in Table 26
Forséljning (inkl moms)
Lépande priser
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Apelsiner
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Grapefrukt
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Ovriga citrusfrukter
Bananer

Applen

Number in thousands
Change compared with last year

Turnover (incl. VAT)
Current prices
Fresh fruit

Oranges

Lemons
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Mandarins
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Apples
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Paron
Stenfrukter
Vindruvor

Bar, farska
Meloner
Exotiska frukter
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Pears
Drupes
Grapes
Berries, fresh
Melons
Exotic fruits



